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ANALISIS PARA CONOCER EL SECTOR RELATIVO AL OBJETO DEL PROCESO DE CONTRATACION:

De conformidad con lo establecido. en el articulo 2.21.1.21.1 del Decreta 1082 de 2015, LA INSTITUCION
UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, realizé analisis del sector asociado al objetc a contratar, de cuyos resultados
se dejara constancia en el presente documento asi:

INFORMACION GENERAL
1.1 DEPENDENCIA SOLICITANTE 1.2 FECHA
SOPQORTE Y DESARROLLO TECNOLOGICO SEPTIEMBRE DE 2028.

1.2 OBJETO CONTRACTUAL.
CONTRATAR LA RENOVACION Y ADQUISICION DE LICENCIAS DE USO DE PLATAFORMAS DIGITALES
ESPECIALIZADAS PARA LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA.

1.3 ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR.

CODIGCS UNSPSC
CLASIFICACION GRUPO SEGMENTO FAMILIA | CLASE
UNSPSC
25
Servicios de
1 11 alquiler o
81112500 F . servicios B.a S?dos on Servicios arrendamiento de
Servicios Ingenieria, . o o
- informaticos licencias de
Investigacion y
_ software de
Tecnologia
computador

Andlisis del mercado.

1.4 aspectos generales.

En cumplimiento con lo dispuesto en el articule 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, donde se estiputa que es deber
de las Entidades Estatales realizar durante |2 etapa de planeacion el anélisis necesario para conocer el sector relativo al
objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva iegal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de andlisis
de riesgo. LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYCR DE CARTAGENA, realiza el siguiente analisis del sector:

El presente estudio previo se fundamenta en lo sefialado en los numeralas 7 y 12 del articuio 25 de 1a Ley 80 de 1993, en
concordancia con el articulo 87 de la ley 1474 de 2011 y el Titule 1, Articulo 2.2.1.1.2.1.1. del Decreto 1082 de 2015 “Por
medio del cual se expide &l Decreto Unica Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacion Nacional”, y en el cual
se establece lo que debe contener el estudio previo. Se elabora el presente documento denominado Analisis Econdmico
del Sector,

El plan de adquisiciones de 2026 fue elaborado teniendo en cuenta cada una de las necesidades de bienes y servicios de
las oficinas, centros y dependencias de la INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA.

Que la INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, requiere Contratar la renovacion y adquisicion de
licencias de uso ds plataformas digitales especializadas para el equipo de comunicaciones institucionales, incluyendo
CARCUT, MAILCHIMP, CANVA, ENVATO ELEMENTS, FREEPIK Y KLING IA, con el fin de fortalecer los procesos de
disefio, edicion, produccidn audiovisual, generacion de contenidos, difusion masiva de informacion y gestion estratégica
de las comunicaciones dirigidas a los publicos internos y externos de la institucién, Estas herramientas permitiran opfimizar
la calidad, oportunidad, trazabilidad & innovacion de los productos comunicativos, apoyar la ejecucion de camparias
institucionales, fortalecer fa presenc;ia digital, mejorar la comunicacion interna y contribuir al posicionamienio de la marca
institucional

El objetivo general de contratar estos servicios es mejorar la calidad educativa y fortalecer las competencias %cnicas de
los estudiantes, docertes e investigadores en las areas de disefio, arquitectura, arte digital y visualizacion 3D,
proporcionando una herramienta avanzada para la creacion de imagenes folorrealistas gque impulse la formacicn
profesional de alto nivel en los programas académicos de la insfitucion

igualmente, el chjetivo espeacifico de esta contratacion es Fortalecer la produccion de ¢ontenidos graficos, audlowsuales y
digitales mediante el uso de herramientas especializadas como CANVA, CAPCUT, ENVATC ELEMENTS, FREEPIK Y
KLING A, asegurande productos comunicativos de calidad, modernos y alineados con ia identidad visual institucional,
Optimizar los tiempes de disefio, edicion-y publicacidn de contenidos institucicnales, facilitando una respuesta mas agil y
opertuna a las necesidades comunicacionales de las diferentes areas, campafias, eventos y procesos institucionales,
Mejorar la difusion y trazabilidad de las comunicaciones internas y externas a fravés de plataformas como Mailchimp,
permitiendo el envio masivo, segmentado y medible de boletines, camparias, Impulsar el posicionamiento de la marca
institucional y la comunicacion estraiégica, mediante el acceso a recursos creativos, audiovisuales, gréficos y tecnologicos
que fortalezcan la presencia digital, la promecién de la oferta academica, la comunicacion interna y la relacion con los

grupos de interés informativas y mensajes institucionales.
FEn al rantavtn artnal la eamiminacian ingtitirianal evine al nen de nlatafnrmac acnarializadas Ale narmitan resnnnder de



internas, material audiovisual, recursos graficos y contenides apoyados en inteligencia artificial requiere contar con
herramientas que optimicen los fiempos de trabajo y aseguren preductos con criterios de calidad, identidad visual,
pertinencia comunicacional & innovacion, dentro de este proceso, se contempla &l cambio de la plataforma Motion Array
por Envato Elemants, teniende en cuenta que esta dltima ofrece una mayor variedad de recursos digitales y audiovisuales
cue fortalecen la produccion de contenidos institucionales. Envato Elements permite acceder a planillas, videos, graficos,
musica, efectos, fotografias, tipografias y otros recursos creafivos que aportan mayor versatilidad al trabajo del equipo,
facilitando la creacion de productos comunicativos mas dinamicos, modernos v alineados con las necesidades aciuales de
posicionamiento institucicnal

La renovacién y adquisicion de licencias de plataformas digitales como CAPCUT, MAILCHIMP, CANVA, ENVATO
ELEMENTS, FREEPIK ¥ KLING IA resulta necesaria para garantizar |a continuidad, calidad, eficiencia y oportunidad en la
gestion de las comunicaciones institucionales. Estas herramientas hacen parte del ecosistema digital requerido por el
equipo de comunicaciones para la pianificacion, disefio, edicion, produccién, distribucién y fortalecimiento de los
contenidos dirigidos a los diferentes plblicos internos y externos de la institucion, La disgonibilidad de estas plataformas
permite fortalecer la capacidad operativa dal area de comunicaciones, reducir tiempos de produccion, mejorar la calidad
visual y audiovisual de los contenidos, apoyar la gestién de campafias institucicnales, facilitar la promecidn de la oferta
académica, divulgar actividades, fortalecer ia comunicacion interna y aportar &l posicionamiento de fa marca institucional

LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, como establecimiento pUblico para dar cumplimiento a los
fines del estado, consagrados en el Articulc 2 de la Constifucién Pclitica de Colombia: (...} Son fines esenciales del
Estado: servir a la comunidad, promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y
deberes consagrados en la Constitucion; facilitar la participacion de todes en las decisiones que los afectan y en la vida
econdmica, pelitica, administrativa y cultural de la Nacién; defender la independencia nacional, mantener la integridad
territorial y asegurar la convivencia pacifica y la vigencia de un orden justo”, debe cortar con medios idoneos y por supuesto
legales, que le permitan cumplir satisfactoriamente su gestion administrativa.

Por ello es necesaria la contratacion estatal y asi cumplir con la finalidad de la funcién pablica. £l Estado cuenta con
instrumentos apropiados para alcanzar esos fines a fravés del ejercicio de la autonomia para contratar. De esta forma, los
contratos de la administracion plblica representan un medio para la adquisicién de bienes y servicios tendientes a lograr
los fines del Estade en forma legal, arménica y eficaz.

Que el incise segundo del articulo 339 de la Consfitucion Nacional dispone "Las entidades territoriales elaborardn y
adoptarén de manera concertada entre ellas y el gobiernc nacional, planes de desarrollo, con el objete de asegurar ef uso
eficiente de sus recursos y el desempefio adecuado de las funciones que les hayan sido asignadas por fa Constitucién y
fa ley. Los planes de las entidades territoriales estardn conformados por una parte estratégica y un plan de inversiones de
mediano y corto plazo.”

En ese sentido, la entidad tiene a su cargo una serie de actividades administrativas y académicas propias de su naturaleza
juridica e indispensable para cumplir cada uno de los objetivos planteados en la mision de esta, por lo cual demanda la
adopcion de procesos y procedimientos eficientes y sincrénicamente arficulados que permitan a ejecucion adecuada de
cada una de las actividades a cargo de la insfitucién, proyectando una gestion publica y administrativa optima.

El objeto de la contratacion gue s pretende adelantar se ubica en el tercer sector de la economia Sector Servicios. El
sector de servicios o terciario, es uno de los tres sectores mas importantes denfro de la economia mundial pese a que para
ef caso colombiano fue apenas en el siglo XX que el peso de la participacion del secter en el PIB empez0 a ser relevante
en términos de produccion y empleo. El sector no produce bienes materiales ni los transforma, pero si provee los demas
sectores de la economia y al sector publico los servicios que satisfacen sus necesidades. De acuerdo con el Departamento
Administrative Nacional de Estadisticas de Colombia {DANE).

El sector terciario de Colombia &g une de los méas desarrollados. El sector terciario aloja mas del 80 % de la fuerza laboral
del pais.

En economia, el sector terciario es aquel que se encarga de las actividades de comercio, servicios y fransporte. A diferencia
de los sectores primario y secundario, el sector terciario no se encarga de producir sino de ofrecer y distribuir productes.
Por este motivo, se le conoce como el sector del servicio

1.4 Sector econdmico identificado

Sectores econdémicos

Conocido también como agropecuario, es el que obtiene el preducto de los .
- | Agropecuario, Caza vy
recursos naturales {tanto renovables como no renavables) para después .
Sector . . . - pesca
o transformarlo en materias primas no elaboradas destinadas principalmente
primario L . e . .
a la produccion industrial y al abastecimiento de determinados tipos de
Servicios.
Comprende las actividades econdémicas destinadas a la transformacion de .
. . S . . P Sector mineria
las materias primas, es decir, la industria y la construccion. Asi, mientras g
L . . Sector construccion
que el sector primario se limita a obtener de manera directa los recursos de . .
Sector Lo .y . . Sector industria
. | lanaturaleza, ef sector secundarfo ejecuta procedimientos industriales para
Secundario . iy . manufacturera
transformar dichos recursos. Esta aclividad de transformacion puede ser .
iy . . . Sector electrico, gas y
también artesanal, cuando la elaboracién de los bienes se realiza de vanor
manera sencilla e implica tiradas de pocas unidades, P
Estd formado por todas aquellas actividades que no producen una
Sector \ L . Sector transporte
. mercancia, pero abastecen al mercado de servicios y bienes, por este .
Terciario . ‘ o - Sector comunicacicnes
motivo se denomina también sector servicios.




ST UCKIN UMIVERSITARIA
MAYOR DE CARTAGERA

WL UNRYQF.BGH.CO e Cartagana - Contre Tistdric K 3 # 36.95. Cotio do La Factoria s - HEGMED vrmavorcty

Sector COMmercio,
restaurante y hoteles
Sector  financiero
seguros.

Sector servicios de aseo
y vigilancia privada.
Sector educacion

Sector construccion.

De conformidad con lo anterior, &l objeto es CONTRATAR LA RENOVACION Y ADQUISICION DE LICENCIAS DE USO
DE PLATAFORMAS DIGITALES ESPECIALIZADAS PARA LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE
CARTAGENA.

1.5 ASPECTOS LEGALES
El presente proceso de seleccion del contratista tiene como fundamento juridico las normas aplicables a la seleccion

abreviada de menor cuantia, establecida en: Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007 que la modifica, Decreto reglamentaric
No. 1082 de 2015, Decreto 0142 de 2023.

Conforme al marco juridico arriba citado, la contratacion que se estudia se fundamenta asi:

El presente proceso de seleccion del contratista tiene como fundamento juridico las normas aplicables a la seleccion
abreviada de menor cuantia, establecida en: Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007 que la modifica, Decreio reglamentaric
No.1082-2015.

Conforme &l marco juridico arriba citado, la contratacién que se estudia se fundamenta as:

a) La Ley 80 de 1993, articulo 32, define el contrato estatal como todo acto juridico generador de obligaciones que
celebren las entidades estatales, previstos en el Derecho Privado o en disposiciones especiales o derivados del ejercicic
de la autenomia de la voiuntad.

b) La Ley 1150 de 2007, en su articulo 2°, establece las modalidades de seleccion del contratista, sefialando entre
elias la modalidad de selaccidn abreviada y especificamente sobre este paricular dispone en el numeral 2.
c) El Decreto reglamentaria 1082 de! 2015,

d) El articulo 5° de fa Ley 1150 de 2007, establece Ja obiigacién de seleccion objetiva, bajo el criterio del ofrecimiento

mas favorable a la entidad, de acuerdo con los fines perseguidos con la contratacion, sin tener en consideracion factores
de afecto o de interés, y en general, cualquier clase de motivacion subjetiva.

e) El numeral 2° del articulo 5° de la Ley 1150 de 2007, ensefia que la oferta mas favorable sera aquella que,
teniendo en cuenta los factores técnicos y econémicos, y la ponderacién precisa y detailada de los mismos, contenida en
los pliegos de condiciones resulte ser la méas ventajosa para la entidad, sin que la favorabilidad la constituya factores
diferentes a los contenidos en dichos documentos. e '

Asi mismo, se utilizara como procedimiento para adelantar esta seleccién abreviada de menor cuantia, lo dispuesto en el
articulo 2.2,1,2.1.2.20 del Decreto 1082 de 2015.

E! procedimiento de seleccion def contratista esta sometido a los principios de transparencia e igualdad de derechos y
opertunidades de los gue se deriva la obligacion de someter a todos los oferentes a las mismas condiciones definidas en
la Ley y en el pliego de condiciones, asi como al deber de seleccion objetiva.

El pliego de condiciones forma parte esencial del contrato; es la fuente de derechos y obligaciones de las partes y elemento
fundamental para su interpretacion e integracion, pues contiene la voluntad de la administracion a la que se someten los
praponentes vy el futuro contratista.

Ley 1474 de 2011, articulo 88, que modifica el numeral 2 del articulo 5 de la Ley 1150 de 2007 estipula que” La oferta mas
favorable sera aquella que, teniendo en cuenta los factores técnicos y econémicos de escogencia y la ponderacion precisa
y detailada de los mismos contenida en los pliegos de condiciones o sus equivalentes, resulte ser la mas ventajosa para
la entidad, sin que fa favorabilidad la constituyan factores diforentes a los contenidos en dichos documentos.”

Sefiala el decreto 0142 de 2023 que sefala en su articulo 4:

Modificacion del articulo 2.2.1.1.2.2.2 de la Subseccion 2 ds la Seccion 2 del Capitulo 1 del Titulo 1 de fa Parte 2 del Libro
2 del Decreto 1082 de 2015. Modifiquese ef articuio 2.2.1.1.2.2.2. de la Subseccion 2 de la Seccion 2 del Capitulo 1 del
Titulo 1 de la Parte 2 del Libro 2 del Decreto 1082 de 2015, ef cual quedarg as: "Articulo 2.2.1.1.2.2.2. Ofrecimiento mas
favorabie, La Entidad Estatal debe deferminar la oferta mas favorable teniendo en cuenta las normas aplicables a cada
medalidad de seleccion del coniratista. En la licifacion y la sefeccion abreviada de menor cuantia, la Entidad Estatal debe
determinar la oferta mas favorable teniendo en cuenta. (a} la ponderacion de fos elementos de calidad y precio soporfados
en puntajes o formulas; ¢ (b) la ponderacion de los elementos de calidad y precio que representen la mejor refacién de
costo-beneficio. Si la Entidad Estatal decide determinar la oferta de acuerdo con ef literal (b) anterior debe sefalar en los
pliegos de condicionas: 1. Las condiciones téenicas y econamicas minimas de ia oferta. 2. Las condicicnes técnicas
adicionales aue renrasenfan ventaias da ralidad o de funrinnarmiantn falas romn al en ra facrnninaia a matsrialae ana



representen ventajas en términos de economia, eficiencia y eficacia, que puedan ser valoradas en dinero, como por
sjemplo fa forma de pago, descuentos por adjudicacion de varios lotes, descuentos por vanaciohies en programqs de
shtregas, mayor garantia del bien o servicio respecto de fa minima requerida, impacto econdmico sobre las condiciones
existentes de la Entidad Estatal relacionadas con el objeto a contratar, mayor asuncion de los Riesgos, servicios o bienes
adicionales v que representen un mayor grado de safisfaccion para la entidad, enfre otras. 4. Ef valor en dinero qlie fa
Entidad Estatal asigna a cada ofrecimiento técnico o econdmico adicional, para permitir ia ponderacion de las oferfas

presentadas.

La Entidad Estatal debe calcular la refacion costo-beneficio de cada oferta restando del precio total ofrecido los valores
monetarios asignados a cada una de las condiciones técnicas y econdmicas adicionales ofrecidas. La mejor relacién costo-
beneficic para fa Entidad Estatal es la de la oferta que una vez aplicada la metodologia anterior tenga el resultado mas
bajo. La Entidad Estatal debe adjudicar al oferente que presentt la oferta con la mejor refacion costo-beneficio y suscribir
of contrato por el precio total ofrecido. Para la adquisicion de Bienss y Servicios de Caracteristicas Técnicas No Uniformes
a través de Acuerdos Marco de Precios e Instrumentos de Agregacion de Demanda, ef ofrecimiento mas favorable parte
de ja definicién que la Enfidad Estatal que estructura el Instrumento de Agregacion de Demanda o Acuerdo Marce de
Precios hace en la Operacion Principal de las condiciones técnicas y econdmicas minimas del bien o servicio. Las
Entidades Estatales que compren en Ja operacion secundaria de un Acuerdo Marco de Precios o Instrumento de
Agregacion de Demanda, deben evaluar las cotizaciones de fos proveedores bajo fas condiciones que el instrimento fija
para definir la oferta méas favorable. Parégrafo. Los criterios de calidad para evaluar la mejor relacion calidad-precio podran
incluir criterios ambientales o sociales vinculados al ohjeto del contrato. Los criterios ambientales podran referirss, snire
ofras, a variables como la reduccion del nivel de emisién de gases de efecio invernadero; el empleo de medidas de
eficiencia energélica y la utilizacion de energia procedente de fuentes renovables durante la ejecucion del contrato.

ACUERDC MARCO DE PRECIOS:

En Colombia las entidades publicas mediante la modalidad de Acuerdo Marco de Precio (AMP) de Colompia Compra
Eficiente, permite a las Entidades adquirir de manera agil los Bienes y Servicios de Caracteristicas Técnicas Uniformes.
Mo cbstante, al realizer la correspondiente verificacion en la pagina de la Agencia Nacional Colombia Compra Eficiente
no s& evidencia que se encuentra publicado un Acuerdo Marco de Precios vigents que desarrolle el objeto y/o alcance al
objeto contractual, ni las especificaciones técnicas de la presente contratacién cuyo objefo es contratar la renovacion y
adquisicion de ficencias de uso de plataformas digitales especiatizadas para la institucion universitaria mayor de
Cartagena.

ANALISIS SECTORIAL

2.1 Aspectos Generales del mercado

Que la INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, requiere Contratar la renovacion y adquisicion de
licencias de uso de plataformas digitales especializadas para el equipo de comunicaciones insfitucionales, incluyendo
CAPCUT, MAILCHIMP, CANVA, ENVATC ELEMENTS, FREEPIK Y KLING IA, con el fin de forialecer los procesos de
disefio, edicién, produccién audiovisual, generacién de contenidos, difusion masiva de informacion y gestion estratégica
de las comunicaciones dirigidas a los publicos internas y externcs de la institucion, Estas herramientas permitiran optimizar
la calidad, oportunidad, trazabilidad e innovacidn de los productes comunicativos, apoyar la gjecucidn de campanas
institucionales, fortalecer la presencia digital, mejorar la comunicacién interna y contribuir al posicionamiento de la marca
institucional

El objativo general de contratar estos servicios es mejorar la calidad educativa y fortalecer las competencias técnicas de
los estudiantes, docentes e investigadores en las areas de disefio, arquitectura, arte digital y visualizacion 3B,
proporcionandc una herramienta avanzada para la creacion de imagenes fotorrealistas que impulse la formacion
profesional de alto nivel en los programas académices de |a institucion

igualmente, el objetivo especifico de esta contratacion es Fortalecer la produceidn de contenidos graficos, audiovisuales y
digitales mediante &l uso de herramientas especializadas como CANVA, CAPCUT, ENVATO ELEMENTS, FREEPIK Y
KLING 1A, asegurando productos comunicativos de calidad, modemos y alineados con la identidad visual institucional,
Optimizar los tiempos de disefio, edicion y publicacion de contenidos institucionales, facilitando una respuesta mas agil y
cportuna a las necesidades comunicacionales de las diferentes areas, campafias, eventos y procesos institucionales,
Mejorar la difusién y trazabiiidad de las comunicaciones internas v externas a través de platafermas como Mailchimp,
permitiendo el envio masivo, segmentade y medible de boletines, campafas, Impulsar el posicionamiento de la marca
institucional y la comunicacion estratégica, mediante el acceso a recursos creativos, audiovisuales, graficos y tecnoldgicos
gue fertalezcan la presencia digital, la promocion de la oferta académica, la comunicacion interna v la relacién con los
grupos de interes informativas y mensajes institucionales.

La renovacion y adquisicion de licencias de plataformas digitales como CAPCUT, MAILCHIMP, CANVA, ENVATO
ELEMENTS, FREEPIK'Y KLING IA resuita necesaria para garantizar la continuidad, calidad, eficiencia y oportunidad en la
gestion de las comunicaciones institucionales. Estas herramientas hacen parte del ecosistema digital requerido por el
equipo de comunicaciones para la planificacion, disefio, edicion, produccion, distribucion y fortalecimiente de los
contenidos dirigidos a los diferentes piblicos internos y externos de la institucian, La disponibilidad de estas plataformas
permite fortalecer la capacidad operativa del area de comunicaciones, reducir tiempos de produccion, mejorar 12 calidad
visual y audiovisual de los contenidos, apoyar la gestion de campafias institucionales, facilitar la promacicn de la oferta
académica, divuigar aclividades, fortalecer la comunicacion interna y aportar al posicionamiento de la marca institucional

2.1.2 VARIABLES ECONOMICAS

PRODUCTO INTERNO BRUTO.
&1 Producto Interno Bruto {P1B) es el indicador fundamental que refleja 1a evolucidn de la aclividad econdmica en Colombia,
proporcionando una vision integral de! valor agregado generado por los distintos sectores del pals. Elaborado y difundido
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por el DANE, este indicador trimesiral permite analizar el comportamieni:o de actividades como comercio, fransporte,
alojamienio, agricultura, ganaderia y servicios, entre ofros. La informacion recopilada v procesada por fa entidad
responsable de fa planeacion, levantamiento, andlisis v difusion de las estadisticas oficiales de Colombia constituye una
herramienta esencial para la interpretacidn de la economia nacional, ofreciendo datos coherentes, oportunos y
cemparables con estandares internacionales. Gracias a esta medicion, autoridades, sector privado, académicos y plblico
en generat pueden acceder a informacién confiable gue respalda la toma de decisiones v facifita la comprension de la

dinamica econdmica del pais.

Las actividades econdmicas que méas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

e Administracion pablica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades
de atencién de la salud humana v de servicios sociales crece 10,0% {contribuye 1,7 puntos porcentuales & la
variacién anual).

= Comercio al por mayor y al por menor; reparacion ée vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
aimacenamienio; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% {contribuye 0,5 puntos porcentuales g la
variagion anuai),

s Aclividades artisticas, de entratenimiento y recreacion y ofras actividades de servicios; Actividades dea los
hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales
como productores de bienes y servicios para uso propic crece 9,5% (contribuve 0.4 puntos porsentuales 2 la
variacién anual).

Durante el primer semestre de 2026, respecto al mismo periodo det afio anterior, el Producto Interno Bruto presenta un
crecimiento de 2,9%. Las actividades econémicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

»  Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacién obligaioria; Educacion; Actividades
de atencion de fa salud humana y de servicios sociaies crece 7,9% {coniribuye 1,3 puntos porcentuales ala
variacton anual),

e Comercio &l por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte y
almacenamiento; Aiojamiento v servicios de comida crece 2,6% (coniribuye 0,5 puntos porcentuaies ala
variacion anuai),

»  Actividades artisticas, de enfretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de los
hogares individuales en calidad de empleaderes; actividades no diferenciadas de los hogares individuales
como productores de bienes y servicios para uso propio crecs 5,3% (contribuve 0,3 puntos porcentuales a la
variacién anual).

B Frio B}
Tasas de ¢crecimiento anual en voEumew
202340 F 20264
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1.4 PIB desde of enfogue de Ia produceion

En &l segundo tiimastre de 2026w, of Producio Interne Bruto en su serie ofiginal, crece 3,5% respecio al mismo
periodo de 2025w (vpr tabla 1}. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dindmica del valor agregado
son;

@ Administracion piblica y defensa; planes de sequridad social de afffiacién obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de fa salud humana y de servicios sociales crece 10,0% {coniribuye 1,7 puntos
porcentusles a la variacion anual).

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automofores y motocicletas; Transporte
v almacenamiento, Alojamiento y servicios de comida crece Z,2% (conlribuya 0,5 puntos porcentuales a
la variacion anual),

e Aclividades arlistivas, de enlretenimiento v recreacion v ofras actividades de senvicios, Actividades de
fos hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares



Durante el primer semestre de 20260 respecto &l mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto
oresenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econdmicas que mas confribuyen a la dinémica del valor
agregade son:

e Administracion piblica v defensa; planes de seguridad socal de afifiacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion da la salud humana y de serviclos sociales crece 7,9% {contribuye 1,3 punios
porcentuales a la variacion anual).

o - Comersio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y metecicletas; Transporie
v almacenamienio; Alojamiento v servicios de comida crece 2,8% (contribuye G,5 puntos porcentuales a
la variacion anual).

¢ _Actividades artisticas, de enfretenimiento v recreacion v otras actividades de servicios; Actividades de
ios hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienas y servicios para uso propio crece 8,3% (contribuye 0,3 puntos
porceniuales a la variacion anual).

Respecto al imestre inmediatamente anterior, el Producto Inferno Bruta en su serie ajustada por efecto estacional
y calendario crece 1,3%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

o Construccién crece 6,4%. ,

e Actividadss artisticas, de enfrefenimiento v recreacion v otras actividades de servicios; Actividadss de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales come productores de bienes y servicios para uso propio crece 4,0%.

= Suministro de eleciricidad, gas, vapar v aire acondicionado; Distribucién de agua; evacuacion vy
tratamiento de aguas residuales, gestion de desechos y actividades de saneamiento ambienial crece
2,8%.

Tabla 1. Valor agregade por actividad econdmica
Tasas de crecimianto en volumen'
Segundo trimestre 20262

Tasas de crecimicnto (%)

Sarie ajustada gor

Serie ariginal efecte estacional y

Actividad econdmica caiendario

: Anuzi ARo torrido Trimestral

20261 / 2028~ - 202601 /

202571 2025 202674
Agricuitura, ganzederia, caze, siviculiurg y pesia -2 -i7 04
Explotzcitn de mings y canteras 42 6 G4
Industiias menalzciuraras 20 23 -0
Sumbinistee de electritidad, gas, vapory alre acondiciorado” 48 .37 23
Censtruccian 232 -1.5 B4
Camercio at pormayor y ai por menor’ 2.2 26 03
informiacion y comunicaciones -6,1 97 03
aguvidades financieras y de seguros 43 28 1.8
Actividades inmabilizriag 2z 21 4.5
Actividtades profesionales, cientiicas y toncas® 2.6 25 8
Edministragon poblca, dafenss educanon y salud ELoke] 13 2.2
actividades artisticas, de entistenimients y racraacion y olras

sitividades de servicios® a3 &2 0
Valer agregade bruto 36 28 T4
Implostos menos subvenciones sobre log produtios 24 2.7 0.2
Preducto interno Bruto 35 ZB 1.3

Fuente: DANE, #8.Y

Informacion ¥ comunicaciones
En el segundo trimestre de 2026pr, &l valor agregado de informacion y comunicaciones decrece 0,1% en su serie
original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Para la serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado crece en 0,3%, respecto al timestre inmediatamente anterior (ver tabla 8).
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Tahia 8. Informacdidn v comuniraciones
Tasas de crecimiente en volumen!
Segundo trimestre 20269

Tasas de crecimiento {%)

Serig ajustada por efecto

Serig original ; i
estacional y calendario

Actividad econdmica

Anual Ano corrido Trimestral
202611/ 202677 2026711
20251 2025% 202671
tnformacién y comunicaciones -0.1 o7 0.3

Fuente: DANE PIB T

Actividades profesionales, clentificas y técnicas !0

En el segundo trimestre de 20267, ef vaior agregado de las aclividades profesionales, cientificas y #cnicas; y
actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 2,8% en su sarie original, respecto al mismo perioda de
20250, Esta dinémica se explica por los siguientes comportamienios (ver tabia 11}

»  Actividades profesionales, cientificas v técnicas crece 3,7%.
e Aclividades de servicios administrativos y de apoyo erece 1,6%.

Respecto al trimestre inmediaiamente anlerior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de las actividades profesionales, cientificas y téonicas; y actividades de servicios administrativos y de
apoyo crece en 9,8%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

e Agtividades profesionales, cienifficas v #éenicas crece 1,5%,
o Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 0,2%.

Tabla 11, Actividades profesionales, cientificas y tecnicas’
Tasas de crecimiento en volumen®
Segundo trimestre 202657

Tasas de crecimiento (%)

Serie original Serie ajustada por efecto

. o estacional v calendario
Actividad econdmica Acional y =

® Anual Afio corrido Trimestral
20261 / 202677 2026771 /
2025P7.4) 202507 2026
Actividades profesionales, dentfficas v técnicas 37 30 1,5
Actividades de servicios administrativos y de apovo 1.8 20 02
Actividades profesionales, ¢lentificas y téenicas! 2,6 25 0,8
Fuante: |

PIB desde & enfoque dal g85‘1013

En el segundo trimestre de 2026¥, el Producto Interno Bruto en su serie ariginal crece 3,5% respecto al mismo
periodo de 2025, Esta dindmica se explica por los siguientes comportamientos del componente del gasto (ver
tabla 14): '

e Gaslo en consume final crece 4,4%.

o Formacion bruta de capital crece 7,1%.
Exportacicnes decrecen 1,0%.
o Importaciones crecen 7,5%.

Ea e [ T [E VNS VPO o | o o o S I T I LT 4 e



s (3asio en oonsumoe final crece 1,2%.

e  Formacion bruta de capitst crace 8,7%.
= - Exportaciones decrecen 0,9%.

e |mportaciones crecen 5,1%.

Tabla 14. Componentes del gasto
Tasas de crecimiento en volumen'
Segunde trimestre 2028°7

Tasas de crecimiento (%)

Serie original Serie ajustada por efecto

estacional v calendario

Componentes del gaste

Anual Afio corrido Trimestral
2026Vl / 2026%/ 2026°7.H /
2025511 2025°" 2026".1
Gaste de consumo final 44 43 12
Formacién bruta de capital® 7.1 0,3 87
Exportaciones -0 G3 08
Imponaciones 7.5 56 2.1
Producto Interno Brute 35 29 1,3

Fuente: DAME, PIBET
iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR.
a8 un indicador clave que permite medir los cambios en los precios de los bienes y servicios que conforman la canasta
basica de consumo de los hogares. Su principal funcion es proporcionar informacion sobre la variacion del costo de vida
y la evolucion de los niveles de inflacién en un periodo determinado.
El IPC es fundamental para el analisis economico, ya que permite evaluar el poder adquisitivo de la meneda, ajustar
salarios, pensiones y contratos, asi como disefiar politicas econémicas y menetarias para controlar la inflacion. Ademas,
facilita la proyeccion de tendencias economicas a corto y mediano plazo, brindande una herramienta clave para la toma
de decisiones tanto en el sector plblico como en el privado.
Fn julic de 9026 {a variacion mensual def IPC fue §,17%, la variacion afio corrido fue 4,94% y 13 anual §,03%.
En julio de 2026 la variacion anual del PG fue 6,03%, es decir, 1,13 puntos porcentuales mayor gue la reportada en ol
misma patindo del aliv anterior, cuando fue de 4,80%. :
£1 comportamiento mensual det IPC total en julic de 2026 {0,17%) se explicd principalmente por 1 variacion mensual de
jus divisiones Alojamiento, agua, slectiicidad, gas v otros combusibles y Restauranies y hoteles. Las mayores
variaciones se presentarch en las divisionas Alojamients, agua, electricidad, gas y ofros combustibles (8,58%) y Salud
{0,38%,.

e e i

Variacion mensual, afito corvide y anuai
Total nacienal
2025 - 2026 (julic)

tagién afo-corrido. -

P torat [ 3,17 R ) 4,94 450 6,0
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indice de Precjos al Consumidor (IPC)

Julio 2026

Grafico 1. IPC Variaciones

Total Nacional

Julic 2025 - 2026
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Fuente: DANE, IPC,

Variacién y contribucion mensual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2026, el IPC registré una variacién de 0,17% en comparacién con junio de 20286, seis divisiones 58
ubicaren por encima del promedio nacional (0,17%): Alojamiento, agua, electricidad, gas y ctros combustibles {0,55%),
Salud (0,38%), Prendas de vestir y calzado (0,31%), Restaurantes y hoteles (0,30%), Bebidas alcohdlicas y tabaco
(0,25%) y por Ultimo, Mugbles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (0,24%). Por debajo se
ubicaron: Informacién y comunicacion {0,04%), Educacion {C,00%), Bienes y servicios diversos (-0,11%), Recreacion y
cultura (-0,13%), Alimentos y bebidas no alcohélicas (-0,13%) y por Gltimo, Transporte (-0,24%).

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC {0,17%), se ubicaron en la divisién de: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, la cual aportd 0,17 puntos porcentuales a la variacidn total.

Cuadire 1. IPC Variacidn y contribiicion mensual
Segiin divisiones de gaste
Julio 2025 - 2026

mE 2028

Coainbgonn Puatss
Frcnsinatea
LEH 217
03 [Xh

Dhislanes de HaRs Pesi ey

Varigade 2451

AIojiniente 3qus, elnclrickdad, Gas 3 oirza commrriivles 3342

Sald L
Prandas d2 wesils v eaizade 353 058 031 var

Beatauranias v botrien 943 035 30 208

Bevidss soahéiics yisbace 170 bRE

Mueoles, ilizenas para 8ECRIN ¥ LAIAIN CONERNACIES Grdlinhuiy el
hagar

023 . 0,00
439 [T a0t 821 ap
TOTAL WEAE (=13 (5 817 0T
Infemagidny comumcacion 3 £z [2d] 804 e
Edvzprién aa3 L] 040 (X 238
Sianes v sorvicion dnarans 3.3 204 [X:3 EaL Eh
Aimestos y bebidas no alzehglizas . 1543 952 0,5 543 .03
Recraagiiny eilure 37y 005 005 :AE] a5
Transpade 20 a5 £.05 234 06

Fuante: DANE, IPC
Variacién y contribucion anual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2026, el IPC registré una variacién de 8,03% en comparacién con julic de 2025. En el (ltimo afio,
las divisiones Restaurantes y hoteles (9,53%), Salud (8.37%), Educacian (7,57 %), Bebidas alcoholicas y tabaco {7,14%)
y por dltimo, Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (6,30%) se ubicaron por encima
del promedio nacional (6,03%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (5,97%), Alimentos y bebidas no
alcoholicas (5,62%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (5,40%), Transporte (5,21%), Informacian
y comunicacion (4,97%), Recreacion'y culfura (3,74%) y por Gltimo, Prendas de vestir y calzado (3,38%) se ubicaron por
debajo del promedio nacional.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Aiojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles, Alimentos y bebidas no alcchdlicas, Restaurantes y hoteles, Transporte y Educacion, las cuales en &
conjunto contribuyeron con 4,86 puntos porcentuales al acumulado anual de dicha variacion. :



Cuadro 5. IPC Variacidn y contribucién anual
Segin divisiones de gasto
julio 2025 - 2026

2025 2025
Divisinnes de Gasto Pasa 1%} Vanacidn %) Canisdiuziin Puntos Cm:;:;:;tj:‘m

eataranies y hoiwies 543 759 , 188
Salug 17 335 8,37 0,14
Edutation 241 738 ¢330 ERTS [k
febitas scondlzes § Mobey 178 485 208 734 612
foyuiies, aiicidus paca eF hogar ¥ pata ln Conservacion ordinanz dat ’ a8 345 513 66 6
hogat

TOTAL 160,30 490 430 593 £03
Bienes v servicics diveives 4,58 338 0% 547 03
AGmenins ¥ bebulss no alsshiioas 1505 4.9 034 532 L1t
Alpjan . agua, electickdsd, gas y eles ¢ u 3312 495 154 5.40 1.68
ffans:pcne 3283 538 0,72 5,24 ye
BOIMAcIGA ¥ COnumEsdY 433 -LiE =503 487 433
Receeacion y cullurd 379 172 4.05 374 812
Prendas ge vesti y caizada 398 2,16 2067 3.38 .16

Fuente: DANE, 1PC.

SALARIO MINIMO 2026.

Teniendo en cuenta la necesidad que se prelende suplir por parte del proveedor, es necesario observar el
comportamiento del incremento que ha tenido el salaric minimo en Colombia y el valer filado de §1.750.805, que regird a
partir del 1 de enero de 20286.

SR |
Ao | MO
WENSUAL |
T
A6 | § GREE| BAGW | T
ar | s | EEm | %
RBEAEEARE
WO | 5 WA | BOHE | %
AN | S AR} BN | 6% e g
a0 | 5 ML BN | W

a2 | S0 914r00 0%
03| SLI60000 | 16000000 | 6%
WA | $1.30400 | 400000 [ 2%
A | 14350 12350000 | %
A% | SIS LA | W%

TASA REPRESENTATIVA DEL MERCADO.
La tasa de cambic representativa del mercado (TRM) es la cantidad de pesos colombianos por un délar de los Estados
Unidos. La TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre intermediarios financieros que
transan en el mercado cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia cuando se realiza la negociacién de las
divisas. Actualmente la Superintendencia Financiera de Colombia es la que calcula y certifica diariamente la TRM con base
en las operaciones registradas el dia habil inmediatamente anterior.

Délar TRM Hoy en Colombia

TR VGENTE AL MIERCGLES 2 DE SEPTEMBRE DEL 2026- 1A TOMT ESTA €L GRAFRCA
DOLAR HOY?
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ANALISIS DE LA DEMANDA:

La herramienta de Modelo de Abastecimiente Estratégico de La Agencia Nacional de Contratacion Pdblica- Colombia
Compra Eficiente, ofrece la herramienta de Modelo de Analisis de la Demanda para el sector clasificado con los cédigos
UNSPC del proceso de contratacion en el territorio nacional, para la vigencia 2026, se encontrd la siguiente informacion.
E! MAE brinda, de manera metodoldgica, herramientas que permitiran a las entidades del Estado colombiano, identificar
oportunidades de generacion de valor, identificar nuevas fuentes de abastecimianto, definir estrategias de adquisicién de
biznes v servicios y desarrollar habilidades de gestion a los procesos de compra. El MAE hace parte de ia Politica de
Compras y Contratacion Pablica, y ¢ articula con las demas buenas précticas y herramientas usadas en los procesos de
planeacién de adquisicicnes, compra y confratacion estatal que han sido desarrolladas per la ANCP-CCE, con el fin de
generar una mayor eficiencia, fransparencia y optimizacion de los recursos del Estado, beneficiando a una amplia variedad
de actores econdmices dentro de la Democratizacion de la Compra Publica.
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Para la vigencia 2026, y atendiendo las necesidades de licenciamiento y en el contexto actual, Iz comunicacion institucional
exige el uso de plataformas especializadas que permitan responder de manera 4gil v profesional a las necesidades
informativas, promocicnates, audiovisuales y estratégicas de la entidad. La produccion constante de piezas gréaficas,
videos, boletines, campaftas, contenidos para redes scciales, comunicaciones infernas, material audiovisual, recursos
graficos y contenidos apoyados en inteligencia artficial requiere contar con herramientas que optimicen los tiempos de
trabajo y aseguren productos con criterios de calidad, identidad visual, pertinencia comunicacional e innovacion, dentro de
este proceso, se contempla el cambio de a plataforma Motion Array por Envato Elements, teniendo en cuenta que esta
titima ofrece una mayor variedad de recursos digitales y audiovisuales que fortalecen la produccion de contenidos
institucionales. Envato Elements permite acceder a plantiias, videos, graficos, misica, efectos, fotografias, tipografias vy
ofros recursos creativos que aportan mayor versatilidad al trabajo del equipo, facilitando la creacion de productos
comunicafivos mas dinamicos, modemos y alineados con las necesidades aciuales de posicionamiento institucional, la
renovacien y adquisicion de licencias de plataformas digitales como CAPCUT, MAILCHIMP, CANVA, ENVATO
ELEMENTS, FREEPIK Y KLING IA resulta necssaria para garantizar la continuidad, calidad, eficiencia y oportunidad en la
gestion de las comunicaciones institucionales. Estas herramientas hacen parte de! ecosistema digital requerido por el
equipo de comunicaciones para-la planificacion, disefio, edician, produccion, distribucion y fortalecimiento de los
contenidos dirigidas a los diferentes pablicos internos y extemnos de Iz institucién, La disponibilidad de estas plataformas
permite fortalecer la capacidad operativa del drea de comunicaciones, reducir tiempos de produccién, mejorar la calidad
visual y audiovisual de los contenidos, apoyar Ia gestion de campafias institucionales, facilitar la promocion de la oferta
académica, divulgar actividades, fortalecer la comunicacion interna y apartar al posicionamiento de la marca institucional
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este proéeso se lievara a cébd 2 través de la seleccion .abrgv.iadé'de menor dﬁantia, cuyo dbjeto és CONTRATAR LA
RENOVACION Y ADQUISICION DE LICENCIAS DE USO DE PLATAFORMAS DIGITALES ESPECIALIZADAS PARA
LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA.

lgualmente se ha consuitado por parte de la entidad, como contratar otras entidades, estos servicios.
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que fa mstltumon un!versnana mayor de Cartagena reahza un segu1mlento de céme se han adqumdo estos serwcms en
afios anteriores.

1. CONTRATO No. MC-08-2024, cuyo objeto fue CONTRATAR LA ADQUISICION DE LICENCIAS DE SOFTWARE
PARA LA MEJORA DE PROCESOS EN LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA.

Tipo de contrate; servicio.

Valor de la contratacion inicial:  $22.303.245,
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Forma de pago: LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, pagard al CONTRATISTA, una vez
entregado ¢ instalado las licencias objeto del contrato, y se cancelaran dentro de los treinta (30) dias siguientes a la fecha
de radicacion de la factura o cuenta de cobro, una vez suscrita el Acta de Recibo a satisfaccion firmada por el supervisor
del contrato, Certificacion de estar al dia con los aportes de seguridad social, {salud, pension y riesgos profesionales) y
parafiscales (SENA, ICBF y Cajas de Compensacion familiar) en cumplimiento a lo dispuesto en el Art. 50 de la Ley 789
de 2002 y &l Art. 23 de la Lay 1150 de 2007.

fecha de suscripcion iniciai: 23 de maya de 2024,

Plazo de ejecucion: 30 dias, para fa instalacién y/o configuracion de estas, contados a partir del cumplimiento de las
requisitos de perfeccionamiento y ejecucion del contrato, y el licenciamiento sera por un afio.

Contrafista: INGENIERIA INTEGRADA FCN SAS.

Garantias: A) CUMPLIMIENTO, con una vigencia igual a la del contrato y cuatro {4) meses mas, equivalente al 10% del
valer del contrato De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 7 de fa Ley 1150 de 2007, B} CALIDAD DEL BIEN, con una
vigencia igual a la del contrato y cuatro (4) meses més, equivalente al 10% del valor del conirato de acuerdo alo dispuesto
en el articulo 7 de la Ley 1150 de 2007. La garantia sera expedida conforme a lo establecido en la ley 80 de 1993, ley
1150 de 2007 y el decreto 1082 de 2015, la cual dobera ser previamente aprobada por la institucion,

2.CONTRATO No. MC-13-2025, cuyo objetc fue CONTRATAR LA ADQUISICION DE LICENCIAS PARA LA MEJORA
DE LOS PROCESOS EN LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA.

Tipo de confrate; servicio.

Valor de la contratacion inicial: ~ $27.500.000. ' '

Forma de pago: LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, pagara al CONTRATISTA, una vez
entregado e instaado las licencias objeto del contrato, y se cancelaran dentro de los treinta (30) dias siguientes a la facha
de radicacion de la factura o cuenta de cobro, una vez suscrita el Acta de Recibo a satisfaccion firmada por el supervisor
del contrato, Certificacion de estar al dia con ios aportes de seguridad social, (salud, pension y riesgos profesionales) y
parafiscales (SENA, ICBF y Cajas de Compensacién familiar) en cumplimiento a lo dispuesto en el Art. 50 de la Ley 789
de 2002 y el Art. 23 de la Ley 1150 de 2007,

fecha de suscripcion inicial: 10 de julio de 2025.

Plazo de ejecucion: 30 dias para la instalacion yfo configuracion de estas, contados a partir del cumplimiento de los
requisitos de perfeccionamiento y ejecucion del contrato. y el licenciamiento sera de un (1) afio.

Contratista; SOFTWARE Y LICENCIAS SAS.

Garantias: A} CUMPLIMIENTO de las obligaciones surgidas del presente contrato, equivalente al diez por ciento (10%)
del valor del centrato, con una vigencia igual a la del plazo de ejecucion y cuatro (4) meses mas. B) DE CALIDAD DEL
BIEN, con una vigencia igual a la del cenirato y cuatro {4) meses mas, equivalente al 10% del valor del contrato, De
acuerdo a lo dispuestc en el articulo 7 de la Ley 1150 de 2007, En caso de prorroga del plazo del contrato, el contratista
debera ampliar a su costa la vigencia de la garantia por un término igual a la prérroga. Igualmente, en caso de adicién del
misme la garantia tendré (as medidas correspondientes sobre adiciones

ANALISIS DE LA OFERTA:

Lz herramienta de Modelo de Abastecimiento Estratégice de La Agencia Nacional de Contratacion Publica- Colombia
Compra Eficients, ofrece la herramienta de Modelo de Apalisis de la Oferta para el sector clasificado con los cédigos
UNSPC del proceso de cenfratacion en el territorio nacional, para la vigencia 2026.

Que la INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, requiere Contratar la renovacion y adquisicion de
licencias de uso de plataformas digitales especializadas para el equipo de comunicaciones institucionales, incluyendo
CAPCUT, MAILCHIMP, CANVA, ENVATO ELEMENTS, FREEPIK Y KLING 1A, con el fin de fortalecer los procesos de
disedio, edicidn, produccion audiovisual, generacion de contenidos, difusion masiva de informacion y gestién estralégica
de las comunicaciones dirigidas a los pabiicos internos y externos de la institucion, Estas herramientas permitiran optimizar
la calidad, oportunidad, trazabilidad e innovacion de los productos comunicativos, apoyar la ejecucidn de campafas
institucionales, fortalecer la presencia digital, mejorar fa comunicacion interna y contribuir al posicionamiento de la marca
institucional

el objetivo especifico de esta contratacion es Fortalecer la preduccidn de contenidos graficos, audiovisuales y digitales

mediante ef uso de herramientas especializadas como CANVA, CAPCUT, ENVATO ELEMENTS, FREEPIK Y KLING (A,
asegurando productos comunicativos de calidad, modernos y alineados con fa identidad visual institucional, Optimizar los
tiempos de disefio, edicion y publicacion de contenidos institucionales, facilitande una respuesta mas agil y oportuna a las
necesidades comunicacionales de las diferentes areas, campafias, eventos y procesos institucionales, Mejorar fa difusion
y trazabilidad de las comunicaciones internas y externas a través de platafcrmas come Mailchimp, permitiendo el envio
masivo, segmentado y medible de boletines, campafizs, Impulsar el posicionamiento de ia marca institucional y la
comunicacion estratégica, mediante el accesc a recursos creativos, audiovisuales, graficos y tecnolégicos que fortalezcan
la presencia digital, 1a promocion de la oferta académica, la comunicacion interna y Ia relacién con los grupos de interés
informativas y mensajes institucionales, la rencvacién y adquisicidn de licencias de plataformas digitales como CAPCUT,
MAILCHIMP, CANVA, ENVATO ELEMENTS, FREEPIK Y KLING IA resulta necesaria para garantizar la continuidad,
calidad, eficiencia y oportunidad en la gestién de las comunicaciones institucionales. Estas herramientas hacen parie del
ecosistema digital requerido por el equipo de comunicaciones para la planificacion, disefio, edicién, preduccion, distribucion
y fortalecimiento de los contenidos dirigidos a los diferentes pablicos intemas y externos de fa institucion, La disponibilidad
de estas plataformas permite fortalecer la capacidad operativa del area de comunicaciones, reducir tismpos de produccién,
mejorar la calidad visuai y audiovisual de los confenidos, apoyar la gestion de campafias institucionales, facilitar la
promocion de la oferta académica, divulgar actividades, fortalecer la comunicacion interna y aportar al posicionamiento de 4
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DETERMINACION DEL VALOR.

Se establece de acuerdo al estudio de mercado elaborado por parte de la enfidad {cuadro comparativo), de acuerdo a las
fres cotizaciones recibidas, las cuales arrojan un valor de CIEN MILLONES DOSCIENTOS NOVENTA Y SIETE MIL
CUATROCIENTOS CINCUENTA Y NUEVE M/CTE ($100.297.459), el cual se encuenira amparado con &l certificado de
disponibilidad presupuestal No. 408 del 13 de agosto de 2026, El presupuesto oficial para este proceso de selecsion
abreviada de menor cuantia es de 57,28 SMLV ANO 2026.

FORMA DE PAGO:

LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, pagara al CONTRATISTA, en una vez entregado v
facturado las licencias, y se cancelaran dentro de los treinta (30) dias siguientes a la fecha de radicacion de la factura o
cuenta de cobro, una vez suscrita el Acta de Recibo a satisfaccion firmada por el supervisor def contrato, Certificacion de
estar al dia con los aportes de seguridad social, (salud, pension y riesgos profesionales) y parafiscales (SENA, ICBF y
Cajas de Compensacion familiar) en cumplimientc a lo dispuesto en el Art. 50 de la Ley 789 de 2002 y el Art. 23 de fa Ley
1150 de 2007. '

COMERCIAL:

TAMANO DE LAS EMPRESAS
El sector de los servicios de licenciamiento, cuenta con un sinnimero de empresas en las distintas etapas del proceso, las
cuales tienen experiencias en las diferentes etapas del proceso.

ESTRUCTURA DEL SECTOR.
En este sector existen empresas grandes, medianas, pequefias empresas dedicadas al sector en sus distintas etapas.

CAPACIDAD FINANCIERA Y ORGANIZACIONAL
Los Proponentes deberan acreditar los siguientes indicadcres en los términos sefislados.

Activo Corriente

Liquidez ———
Pasivo Corriente
Nivel de Pasivo Total
Endeudamiento Activo Total

Razon de Cobertura de | Utilidad Operacional
Intereses Gastos [nteres

Si el Proponente es Plural cada indicador debe calcularse asi:

(2it1 Componente 1 del indicador;)
(X, Componente 2 del indicador;)

Indicador =

Donde n es el nimero de integranies de! Propenente Plural (Unidn Temporal o Censorcio).
El Proponente que no tiene pasivos corrientes esta habilitado respecto del indice de liquidez.

El Proponente que ne fiene gastos de intereses esta habilitado respecto de la razén de cobertura de intereses, sismpre y
cuando la utilidad operacional sea igual o mayor a cero (0).

indicadores de capacidad financiera

INDICADOR E - FORMULA - - ' MARGEN SOLICITADO
Liquidez Activo corriente sobre pasivo corriente Mayor 0 igual a 2 veces
Nivel d? Fasivo total sobre aclivo total Menor o igual af 60
endeudamiento
Razdn de
Cobertura de Utilidad operacional dividida por los gastos de infereses Mayor o Igual a 6
infereses.
debe ser mayer ¢ igual a dos veces el
patrimenio Pafrimonio = Activos Totales - Pasivos Totales presupuesto oficial

Cuando la cuenta de gastos de intereses sea igual a cero (30), debido & que el proponente no tiene obligaciones
financieras, ocasionando que la razon de cobertura de intereses resulte en indefinido o indeterminado, se considera que
el proponante cumple con el indicador de Razon de Cobertura de Intereses.

Cuando el propanente cuente con un pasivo corriente igual a cero (§0) por lo que el indice de fiquidez resulta indefinido o
indeterminado, se considera que este cumple con el Indicador de Liguidez.

IntarnrataniAn



v Indicador de liquidez: es ia capacidad financiera que tiene el proponente para cubrir las obligaciones a cqrto
plazo con terceros, mediante la conversion en efectivo de sus bienes o derechos que son a corto plazo (aclivo

corriente). .
v Nivel de endeudamiento: Es el Porcentaje de obligaciones con terceros que tiene el preponente.

v Razon de Cobertura de Intereses: Es el nimero de veces que el propenente cuenta para cumplir con los gastos
intereses,

v Patrimonio: es igual a activos totales menos pasivos totales.

Si el proponente es plural cada indicador debe calcularse asi:

(I, Componente 1 del indicador;)
(3, Componente 2 del indicador;)

Indicador =

Donde n es el nimerc de integranies del proponente plural {unidn tempoeral ¢ consorcio). .

El proponente que no tiene pasivos corrientes esté habilitado respecto del indice de fiquidez.

El proponenta que no tiene gastos de intereses esta habilitado respecto de la razén de cobertura de intereses,
siempre y cuando la ufilidad operacional sea igual o mayor a cero (0).

Indicadores de capacidad organizacional _
Los Proponentes deben acreditar los siguientes indicadores en los términos sefialados en la-Matriz 1- Indicacores

financiercs y organizacicnales:

e
Rentabilidad sohre Patrimonio Utilidad Cperacional
(Roe) Patrimonio

Unidad Operacional
Activo Total

Rentatilidad de! Activo (Roa)

Si &l Proponente es Plural cada indicador debe calcularse asi

(I, Componente 1 del indicador;)
(2L, Componente 2 del indicador;)

Indicador =

Donde n es el nimero de integrantes del Proponente Plural {Unién Temperal o Consorcio}.

INDICADOR 1o " FORMULA 3 MARGEN SOLICITADO
Rentabilidad del Patrimonio (RP) | Utilidad Operacional / Patrimonio Mavor o iguala 3
Rentabilidad del Activo (RA) Utilidad Operacional / Activo Total Mayor o igual a 1

Interpretacion
v Rentabilidad del patrimonio: Es la capacidad de generacion de utilidad por cada peso inveriido en el patrimonio

v" Rentabilidad de! Activo: Es la capacidad de generacion de utilidad por cada peso invertido en el activo.
Si el proponente es plural cada indicador debe calcularse asi:

(Ziz, Componente 1 del indicador;)

Indicador =
ndicador (3, Componente 2 del indicador;)

Donde n s el nimero de integrantes del proponente plural {(unién temporal o censorcio).

Nota: Para la presente vigencia 2028, y a efectos de la acreditacion de la capacidad financiera y organizacién de los
proporentes, la Entidad observara lo dispueste por la Agencia Nacional de Contratacion Pablica - Colombia Compra
Eficiente, mediante Concepto C - 006 de 2024, en el cual indicé -entre otros aspectes-, que: «a partir del 1° de enero de
2024 los indicadores deben acreditarse frente a la Camara de Comercio conforme a las reglas de gengrales del Decreto
1082 de 2015, es decir, con fa informacion contable del afio inmediatamente anterior - nums. 1.3 vy 2.3 dsl articuio
2.2.1.1.1.5.2 del Decreto 1082 de 2015-.» ‘

En el pliego de condicionas del respectivo proceso de seleccidn se establecera la forma como deberan acraditar los
proponentes los indicadores de capacidad financiera y organizacional.

DISTRIBUCION DE LOS RIESGOS:

La estimacion y asignacion de riesgos gue se determinan en el prasente estudio previo, son elresultado de la experiencia
que la Entidad ha tenido en procesos y contratos anterifores con igual objeto v a la vez, en las posibles eventualidades que
acuerdo a la medalidad de seleccion, a la naturaleza del objeto a contratar y a la forma de ejecucion del contrato, podrian
tener lugar.

RIESGO DE PRECIOS: Las cotizacicnes que hacen parte integral del soporte econoémico, presentan formulas

de ajustes teniendo en cuenta gue eventualmente se presentan variaciones en los precios unitarics, asume este riesgo en
su totalidad &l contralista, el cual debera sostener los precios cotizados por un periode de (90} dias, 0 sea, la validez de |a
oferta debera ser de noventa dias. _

RIESGC TRIBUTARIO: El oferente debera revisar todas las erogaciones de tipo tributario en que se incurran en &l presente
proceso a fin de ser tenidas en cuenta al momento de presentar Iz oferta. La entidad no se responsabilizara por tributos
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dejados de pagar por el oferente al momento de presentar |z oferta, ni por cualquier evento que modifique las cendiciones
tributarias existentes al momento de presentar la oferta.

RIESGO POR MALA CALIDAD DE LOS BIENES SUMINISTRADOS Y DEL SERVICIO PRESTADO: Para efectos de una
buena participacion contractual por parte de los oferentes hacia la institucion, la entrega de los elementos y el servicio
correspondiente a este proceso de contratacion de adquisicion de bienes y servicios, debe considerarse y respaldarse con
una entrega de los elementos y del servicio en optimas condiciones de calidad y una descripcion técnica detallada
ajustandose a nuestras necesidades, por lo tanto este riesgo es asignado en su totalidad al contratista.

RIESGO POR INCUMPLIMIENTO DE SUBCONTRATISTAS Se presenta cuando los subcontratistas no cumplen
debidamente u oportunamente sus obtigaciones con e! coniratista. Asignacion los subcontratistas estan dentro de ia esfera
de control del contratista, por lo que este debe asumir &l riesgo, pudiendo pactarse que aquellos constituyan garantias de
cumplimiento.

RETARDO: Cuando se presenta retardo en la entrega de la obra, es decir cuando no se gjecuta dentro del término
astipulado, afectandose la gjgcucion del contrato. '

WY
Elaboro: asesor financierd externo.






