wwawLumayor.edu.co e

INSTTTUCION UNIVERSITARIA

1 |
pAAYOR

MAYOR DE CARTAGENA

7 Cartagena - Cantro Histarleo K 3 # 36-05, Calle de La Factorla wmee EEOEE umayorctg

ANALISIS PARA CONOCER EL SECTOR RELATIVO AL OBJETO DEL PROCESO DE CONTRATACION:

De conformidad con lo establecido en el articule 2.21.1.2.1.1 del Decrefo 1082 de 2015, LA INSTITUCION
UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, realizd andlisis del sector asociado al objeto a confratar, de cuyos resultados
se dejard constancia en el presente documento asi:

INFORMACION GENERAL
1.1 DEPENDENCIA SOLICITANTE 1.2 FECHA
COMUNICACICNES SEPTIEMBRE DE 2026.

1.2 OBJETO CONTRACTUAL.

CONTRATAR LA ADQUISICION DE LOS EQUIPOS REQUERIDOS, INSTALACION Y PUESTA EN FUNCIONAMIENTO
DE LA EMISORA DE LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, ASi COMO LA ADECUACION
DEL ESPACIO FiSICO DESTINADO A SU OPERACION, GARANTIZANDO LAS CONDICIONES TECNICAS
NECESARIAS PARA SU CORRECTO FUNCIONAMIENTO, EN EL MARCO DEL CONVENIO ESPECIAL BID NUMERO

C01.PCCNTR.9534088 DE 2026.

1.3 ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR.

CODIGOS UNSPSC
CLASIFICACION | GRUPO SEGMENTO FAMILIA CLASE
UNSPSC
26121500 D 26 12 15
Componentes | Maquinaria y | Alambres, cables y arneses | Alambre eléctrico
y suministros | Accesorios para
Generacion y
Distribucién de Energia
43211500 E 43 21, 15.
Productos de | Difusion de | Equipo  informatico  y | Computadores
uso final Tecnologias de | accesorios
Informacién y
Telecomunicaciones
45111700 E 45 1 17
Productos de | Equipos y suministros | Equipos de audio y video | Equipos de
uso final para impresion, | para  presentacion  y | composicion y
fotografia y | composicidn presentacion de
audiovisuales sonido, hardware y
controladores
45121500 E 45 12. 15.
Productos de | Equipos y Suministros | Equipo de video, filmacién o | Camaras
uso final para Impresion, | fotografia
Fotografia y
Audiovisuales
56101500 E 56 10 15
Productos -de | Muebles mobiliarios y | Muebles de alojamiento muebies
uso final decoracion.
56112000 E 56 1 20
Productos de | Muebles mobiliarios y | Muebles comerciales e | Muebles de apoyo a la
uso final decoracién industriales computadora
72101500 F 72 10 15
Servicios Servicios de | Servicio de mantenimienfoy | Servicio de apoyo para
Edificacion, reparaciones de | la construccién
Construccion de | construcciones ]
Instalacicnes y | instalaciones '
Mantenimiento.
72151600 F 72 15 16
servicios Servicios de | Servicios de mantenimiento | Servicios de sistemas
Edificacion, y construccion de comercio | especializados de
Construccion de | especializado comunicacion
Instalaciones y

Mantenimiento.




Anélisis del mercado.

1.4 aspectos generales,

En cumplimiento con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, donde se estipula que es deber
de las Entidades Estatales realizar durante la etapa de planeacion el analisis necesario para conocer el sector relativo al
objeto del proceso de contratacion desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de andlisis
de riesgo. LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, realiza el siguiente analisis del sector:

El presente estudio previo se fundamenta en lo sefialado en los numerales 7 y 12 del articulo 25 de fa Ley 80 de 1993, en
concordancia con el articulo 87 de la ley 1474 de 2011 y el Titulo Il, Articulo 2.2.1.1.2.1.1. de! Decreto 1082 de 2015 “Por
medio del cual se expide el Decreto Unico Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacion Nacional”, yen el cual
se establece lo que debe contener el estudio previo. Se elabora el presente documento denominado Analisis Econdmico
del Sector.

El plan de adquisiciones de 2026 fue elaborado teniendo en cuenta cada una de las necesidades de bienes y servicios de
ias oficinas, centros y dependencias de la INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA.

En el marco del Plan de Desarrollo Institucional “UMAYOR Avanza hacia la Excelencia 2022-2026", |a Instiftucion
Universitaria Mayor de Cartagena establece denfro de su direccionamiento estratégico el fortalecimiento institucional
mediante el mejoramiento continuo de los procesos académicos, administrativos y de apoyo que permiten garantizar a
prestacion de servicios educativos de calidad.

En este contexto, el Plan contempla acciones orientadas al fortalecimiento y mejoramiento de la infraestructura
institucional, reconociendo que las condiciones fisicas y funcionales de los espacios académicos y administrativos
constituyen un elemento determinante para el adecuado desarrollo de las funciones sustantivas de la educacion superior
y para la prestacion eficiente de los servicios institucionales. Dentro de este direccionamiento estratégico se contempla el
Proyecto 4: “Ampliacién y modernizacion de la infraestructura fisica”, el cual plantea la implementacion de acciones
orientadas al mejoramiento de las condiciones de ios espacios institucionales y al fortalecimiento de los ambientes
acadeémicos y administrativos, con el propdsito de optimizar el funcionamiento de la infraestructura existente y garantizar
condiciones operativas para el desarrollo de las actividades.

En el marco del Convenio Especial BID No. CO1.PCCNTR.9534088 de 2026 suscrito entre el Ministerio de Educagion
Nacional y la Institucion Universitaria Mayor de Cartagena, cuyo objeto consiste en fortalecer las estrategias de
permanencia y graduacion estudiantil mediante la implementacion del proyecto “Ola de Saberes 2.0: Fortalecimiento del
modelo de permanencia y graduacién de la Institucion Universitaria Mayor de Cartagena”, se contempla la adecuacion de
ambientes de aprendizaje flexibles e innovadores que contribuyan al bienestar, la integracion y el acompafiamiento de los
estudiantes durante su trayectoria académica.

La Institucion Universitaria Mayor de Cartagena, en cumplimiento de su mision de formar profesionales integrales,
comprometidos con el desarrollo social, cultural y tecnologico de la regién Caribe y del pais, reconoce la necesidad de
fortalecer sus mecanismos de comunicacion institucional, apropiacion tecnolégica y formacion practica de sus estudiantes
mediante la implementacion de una Emisora Digital Universitaria.

En el contexto actual, caracterizado por la transformacion digital de los medios de comunicacion y e} crecimiento de las
plataformas de contenido en linea, resulta indispensable que la institucion cuente con un espacio tecnoldgico moderno que
permita la produccion, difusion y divulgacion de contenidos académicos, cientificos, culturales, investigativos y
comunitarios dirigidos a estudiantes, docentes, egresados y a la ciudadania en general.

La emisora UMAYOR se constituye como una herramienta estratégica para fortalecer |a identidad institucional, promover
la participacién estudiantil y generar escenarios de aprendizaje practico y apoyara la permanencia de los estudiantes,
Asimismo, permitira visibilizar los proyectos de investigacion, fas actividades académicas, los logros institucionales y las
iniciativas de extension social desarrolladas por la comunidad universitaria.

El proyecto contempla la adecuacion de un espacio especializado para la produccién sonora, integrado por una cabina
principal de emision y un estudio para produccion de contenidos pregrabados y podcast, dotados con tecnologia digital
orientada a la produccion de contenidos en formatos de radio en linea, transmisiones en vivo, entrevistas, programas
institucionales, capsulas educativas y podcasts tematicos. Esta infraestructura permitira la generacion sostenida de
contenidos multiplataforma con alcance local, regional, nacional e internacional, mediante su integracion con redes
sociales, plataformas de streaming y servicios de distribucién de podcasts.

De igual manera, la emisora UMAYOR contribuira al fortalecimiento de las competencias digitales y comunicativas de los
estudiantes, alineandose con las tendencias actuales de educacion superior, transformacion digital y apropiacion de
nuevas tecnologias, aspectos fundamentales para mejorar los procesos de ensefianza, aprendizaje y proyeccion social de
fa Institucién Universitaria Mayor de Cartagena.

Finalmente, la implementacion de este proyecto se encuentra alineada con los objetivos de modernizacion institucional y

conmemoracion de los 80 aftos de trayectoria de la Institucion Universitaria Mayor de Cartagena, consolidando un espacio

innovador de comunicacion vy difusion del conocimiento que fortalecera la presencia institucional ysu |mpacto en la
comunidad académica y en la sociedad.

Caracterizacion del Espacio a Adecuar

Para laimplementacion de la Emisora Umayor se dispone de un espacio fisico existente con un, 4rea aproximada de 24,64
m?y una altura libre promedio de 2,40 metros, ubicado dentro de las mstalacwnes de la Institu010n Universitaria Mayor de
Cartagena en la sede armenia en la ciudad de Cartagena : :
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Ei recinto presenta una configuracion arquitecténica particutar compuesta por un sector rectangular y un ventanal curvo en
uno de sus costados, candicién que favorece la implementacion de tratamientos actisticos especializados y la generacion
de una identidad visual modema para el estudio de produccion audiovisual, Las dimensiones generales del espacio
corresponden aproximadamente a: Longitud principal: 4,56 m, Ancho promedio: 4,40 m, Area total Giil: 24,64 m?, Altura
libre interior; 2,40 m, Acceso principal mediante puerta de 1,00 m de ancho ubicada en el costado inferior izquierdo del
recinto, Fachada curva con desarrollo aproximado de 2,95 m, apta para la instalacién de paneles acusticos, iluminacion
arquitectonica y elementos de identidad insfitucional.

L.a distribucién propuesta aprovecha integralmente las caracteristicas geoméfricas del recinto mediante la conformacion
de tres zonas funcionaless 1. Cabina  Principal de  Emision  {15m*  aproximadamente):
Espacio destinado a la produccién y transmisién de programas insfitucionales, entrevistas, eventos académicos,
contenidos en vivo, la grabacion de podeasts, contenidos educatives, entrevistas especializadas y produccion de material
digita! para plataformas de streaming v redes sociales. 2. Area Técnica Compartida (3m? aproximadamente): Espacio
destinado a la ubicacion de equipos tecnologicos, servidores de almacenamiento, sistemas de respaldo energético,
equipos de comunicaciones y confrol de transmision.

Las dimensiones y caracteristicas arquitecténicas del espacio permiten desarrollar una intervencion de adecuacion de bajo
impacto constructivo, enfocada principalmente en la instalacion de soluciones aclsticas, iluminacién especializada, redes
de datos, equipamiento tecnologico y mobiliario ergonémico, optimizando la inversién institucional y garantizando
cendiciones adecuadas para la produccidn profesional de contenidos digitales.

LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, como establecimiento publico para dar cumplimiento a los
fines del estado, consagrados en el Articulo 2 de la Constitucidén Politica de Colombia: (...} Son fines esenciales del
Estado: servir a la comunidad; promover la prosperidad general y garantizar la efectividad de los principios, derechos y
deberes consagrados en la Constitucién; facilitar ta participacion de todos en las decisiones que los afectan y en |a vida
economica, politica, administrativa y cultural de la Nacién; defender la independencia nacicnal, mantener la integridad
territorial y asegurar la convivencia pacifica y la vigencia de un orden justo”, debe contar con medios idéneos y por supuesto
legales, que le permitan cumplir satisfactoriamente su gestion administrativa.

Por ello es necesaria ta contratacion estatal y asi cumplir con la finalidad de la funcion pablica. El Estado cuenta con
instrumentos apropiados para alcanzar esos fines a través del ejercicio de la autonomia para contratar. De esta forma, los
contratos de la administracién pablica representan un medio para la adquisicion de bienes y servicios tendientes a lograr
los fines del Estado en forma legal, arménica y eficaz.

Que el inciso segundo del articulo 339 de la Constitucion Nacional dispone “lLas entidades territoriales elaboraran y
adoptaran de manera concertada entre ellas y el gobierno nacional, planes de desarrollo, con el objeto de asegurar el uso
eficiente de sus recursos y el desempeiic adecuado de |as funciones que les hayan sido asignadas por la Constitucién y
la ley. Los planes de las entidades territoriales estaran conformados por una parte estratégica y un plan de inversiones de
mediano y corto plazc.”

En ese sentido, la entidad tiene a su cargo una serie de actividades administrativas y académicas propias de su naturaleza
juridica e indispensable para cumplir cada uno de los objetivos planteados en la misién de esta, por lo cual demanda la
adopcién de procesos y procedimientos eficientes y sincrénicamente articulados que permitan la ejecucion adecuada de
cada una de las actividades a cargo de la institucion, proyectando una gestidn plblica y administrativa optima.

El objeto de la contratacién que se pretende adelantar se ubica en el tercer sector de la economia Sector Servicios. El
sector de servicios o terciario, es uno de los tres sectores mas importantes dentro de la economia mundial pese a que para
el caso colombiano fue apenas en el sigio XX que el peso de la participacion del sector en el PIB empez6 a ser relevante
en términos de produccion y empleo. El sector no produce bienes materiales ni los fransforma, pero si pravee los deméas
sectores de la economia y al sector pablico los servicios que satisfacen sus necesidades. De acuerdo con el Departamento
Administrativo Nacional de Estadisticas de Colombia (DANE).

El sector terciario de Colombia es uno de los méas desarrollados. El sector terciario aloja mas del 80 % de fa fuerza |aboral
del pais.

En economia, el sector terciario es aquel que se encarga de las actividades de comercio, servicios y fransporte. A diferencia
de los sectores primario y secundario, el sector terciario no se encarga de producir sino de ofrecer y distribuir productos.
Por este motivo, se le conoce como €l sector del servicio

1.4 Sector econdmico identificado




Sectores econémicos

Conocido también como agropecuario, es el que obfiene el producto de los
recursos naturates (tanfo renovables como no renovables) para después
transformarlo en materias primas no elaboradas destinadas principaimente
a la produccién industrial y al abastecimiento de determinados tipos de
servicios.

Comprends las actividades econémicas destinadas a la transformacién de
las materias primas, es decir, la industria y la construccién. Asl, mientras
que el sector primario se limita a obtener de manera directa los recursos de
la naturaleza, el sector secundario ejecuta procedimientos industriales para
transformar dichos recursos. Esta actividad de transformacion puede ser
también artesanal, cuando la elaboracion de los bienes se realiza de
manera sencilla e implica tiradas de pocas unidades.

Esta formado por todas aquellas actividades que no producen una | Sector transporte
mercancia, pero abastecen al mercado de servicios y bienes, por este | Sector comunicaciones
motivo se denomina también sector servicios. Sector COMeIcio,
restaurante y hoteles
Sector ‘ Sector  financiero
Terciario 5eguros.

Sector servicios de aseo
y vigilancia privada.
Sector educacion
Sector construccidn,

De conformidad con lo anterior, el objeto es CONTRATAR LA ADQUISICION DE LOS EQUIPOS REQUERIDOS,
INSTALACION Y PUESTA EN FUNCIONAMIENTO DE LA EMISORA DE LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR
DE CARTAGENA, ASi COMO LA ADECUACION DEL ESPACIQ FiSICO DESTINADO A SU OPERACION,
GARANTIZANDO LAS CONDICIONES TECNICAS NECESARIAS PARA SU CORRECTO FUNCIONAMIENTO, EN EL
MARCO DEL CONVENIO ESPECIAL BID NUMERO CO1.PCCNTR.9534088 DE 2026,

Agropecuaric, Caza vy
Sector pesca

primario

Sector minerta

Sector construccion
Sector industria
manufacturera

Sector eléctrico, gas y
vapor

Sector
Secundario

1.5 ASPECTOS LEGALES

El'marco legal del proceso de sefeccion y del contrato que se derive de su adjudicacion, esta conformado por la constitucion
politica, las Leyes de la Republica de Colombia y en especial por la Ley 80 de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 1474 de 2011,
Decreto Ley 019 de 2012, Decreto 1082 de 2015, , ley 1882 de 2018, ley 2069 de 2020, las normas organicas del
Presupuesto, las disposiciones cambiarias, Estatuto Tributario y las demas normas concordantes con la materia objeto del
contrato, que rijan o lleguen a regir los aspectos del presente proceso de seleccidn, Las normas y especificacion técnica
actualmente vigentes que resulten pertinentes de acuerdo con la Ley Colombiana, En cumplimiento con lo establecido en
el decreto 1082 del 2015, la oficina de gestion legal de fa entidad sefiala que el objeto del presente proceso conforme con
lo establecido en el codigo civil articulos 1518 y 1519 es licito no confraviene normas de carécter piblico, en el mismo
existe entre los servicios que se prestan con criterios comerciales en el pais y se encuentran determinados en su género,
de igual manera se determiné que de acuerdo a la forma y naturaleza det contrato el tipo de contrato es de compra, de
conformidad con lo establecido en el art 32 de la ley 80 de 1993

Por el valor de este proceso se determina que es una seleccién abreviada de menor cuantia establecida en el Articulo
2.21.2.1.2.20, del decreto 1082 de 2015 el cual regula el procedimiento para la seleccién abreviada de menor cuantia,
ARTICULO 2.2.1.2.1.2.20. Procedimiento para la seleccion abreviada de menor cuantia. Ademas de las normas
generales establecidas en el presente titulo, las siguientes reglas son aplicables a la seleccion abreviada de menor cuantia;
1. En un término no mayor a fres (3) dias habiles contados a partir de la fecha de apertura del Proceso de Contratacién
los interesados deben manifestar su intencion de participar, a través del mecanismo establecido para el efecto en los
pliegos de condiciones. 2. Si la Entidad Estatal recibe mas de diez (10) manifestaciones de interés puede continuar el
proceso o hacer un sorteo para seleccionar maxime diez {10) interesados con quienes continuard el Proceso de
Contratacion. La Entidad Estatal debe establecer en los pliegos de condiciones si hay lugar a sorteo y la forma en la cual
lo hara. 3. Si hay lugar a sorteo, el plazo para la presentacion de fas ofertas empezara a correr el dia habil siguiente a la
fecha en la cual la Entidad Estatal informe a los interesados el resultado del sorteo. 4. La Entidad Estatal debe publicar el
informe de evaluacion de ofertas durante tres (3) dias habiles,

ACUERDO MARCO DE PRECIOS: >
En Colombia las entidades pubhcas mediante la modalidad de Acuerdo Marco de Precio (AMP) de Colombia Compra :
Eficiente, permite a las Entidades adquirir de manera gil los Bienes y Servicios de-Caracteristicas Técnicas Uniformes.

No obstante, al realizar la correspondiente verificacion en la pagina de la Agencia Nacional Colombia Compra Eficiente
no se evidencia que se encuentra publicado un Acuerdo Marco de Precios vigente que desarrolle el objeto y/o alcance al
objeto contractual, ni las especificaciones técnicas de la presente contratacion cuyo objeto es contratar la adquisicion e
instalacion de los equipos requeridos para la puesta en funcionamiento de la emisora de fa institucion universitaria mayor
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de Cartagena, asi como la adecuacion del espacio fisico destinado a su operacion, garantizando las condiciones técnicas
y. funcionales necesarias para su correcto funcionamiento, en el marco del convenio especial BID nimero
cot.peentr.9534088 de 2026,

ANALISIS SECTORIAL

2.1 Aspectos Generales del mercado

La Instifucion Universitaria Mayor de Cartagena, en cumplimienic de su mision de formar profesionales integrales,
comprometidos con el desarrollo social, cultural y tecnoldgico de a regién Caribe y del pais, reconoce la necesidad de
fortalecer sus mecanismos de comunicacién institucional, apropiacién tecnoldgica y formacién practica de sus estudiantes
mediante la implementacién de una Emisora Digital Universitaria.

la Insfitucién Universitaria Mayor de Cartagena, En el marco del Convenio Especial BID No. CO1.PCCNTR.9534088 de
2026 suscrito entre el Ministerio de Educacion Nacional y fa Institucion Universitaria Mayor de Cartagena, cuyo objeto
consiste en fortalecer las estrategias de permanencia y graduacion estudiantil mediante la implementacién del proyecto
“Ola de Saberes 2.0: Fortalecimienfo del modele de permanencia y graduacién de la Institucién Universitaria Mayor de
Carfagena”, se contempla la adecuacidn de ambientes de aprendizaje flexibles e innovadores que contribuyan al bienestar,
la integracion y el acompafiamiento de los estudiantes durante su trayectoria académica.

En el contexto actual, caracterizado por la transformacion digital de los medios de comunicacion y el crecimiento de las
plataformas de contenido en linea, resulta indispensable que la institucién cuente con un espacio tecnolégico moderno que
permita la produccion, difusién y divulgacion de contenidos académicos, cientificos, culturales, investigativos y
comunitarios dirigidos a estudiantes, docentes, egresados v a la ciudadania en general,

La emisora UMAYOR se constituye como una herramienta estratégica para fortalecer la identidad institugional, promover
la participacion estudiantil y generar escenarios de aprendizaje practico y apoyara la permanencia de los estudiantes.
Asimismo, permitira visibilizar los proyectos de investigacion, las actividades académicas, los logros institucionales y las
iniciativas de extensidn social desarrolladas por la comunidad universitaria.

El proyecto contempla la adecuacién de un espacio especializado para la produccion sonora, integrado por una cabina
principal de emision y un estudio para produccién de contenidos pregrabados y podcast, dotados con tecnologia digital
orientada a la produccion de contenidos en formatos de radio en linea, transmisiones en vivo, entrevistas, programas
institucionales, cépsulas educativas y podcasts tematicos. Esta infraestructura permitira la generacion sostenida de
contenidos mulfiplataforma con alcance focal, regional, nacional e internacional, mediante su integracion con redes
sociales, plataformas de streaming y servicios de distribucion de podcasts.

De igual manera, la emisora UMAYOR contribuira al fortalecimiento de las competencias digitales y comunicativas de los
estudiantes, alineandose con las tendencias actuales de educacion superior, transformacion digital y apropiacion de
nuevas fecnologias, aspectos fundamentales para mejorar los procesos de ensefianza, aprendlzaje y proyeccion social de
la Institucion Universitaria Mayor de Cartagena.

Finalmente, la implementacién de este proyecto se encuentra alineada con los objetivos de modernizacion institucional y
conmemoracion de los 80 afios de frayectoria de la Institucién Universitaria Mayor de Cartagena, consolidando un espacio
innovador de comunicacidn y difusion del conocimiento que fortalecera la presencia institucional y su impacto en la
comunidad académica y en la sociedad. '

2.1.2 VARIABLES ECONOMICAS

PRODUCTO INTERNQ BRUTQ,

El Producto Interno Brute {PIB) es el indicador fundamental que refleja la evolucion de Ia actividad econdmica en Colombia,
proporcionando una vision integral del vaior agregado generado por los distintos sectores del pais. Elaborado y difundido
por el DANE, este indicador trimestral permite analizar €l comportamiento de actividades como comercio, transporte,
alojamiento, agricultura, ganaderia y servicios, entre otros. La informacién recopilada y procesada por fa, entidad
responsable de la planeacién, levantamiento, analisis y difusion de |as estadisticas oficiates de Colombia constituye una
herramienta esencial para la interpretacion de la economia nacional, ofreciendo datos coherentes, oportunos y
comparables con estindares internacionales. Gracias a esta medicion, autoridades, sector privado, académicos y piblico
en general pueden acceder a informacion confiable que respalda la toma de decisiones y facilita la comprension de la
dindmica econdmica del pais.

‘Las actividades economicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son: .

‘e Administracion publica y. defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades

de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 10, 0% (contribuye- 1,7 puntos porcentuales a la
. variacitn anual)

s Comercio al por mayor y &l por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocncletas Transporte y
almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% (contribuye 0,5 puntos porcentuafes ala
variacion-anual).”

» - Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de los

" hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales
como productores de bienes y servicios para uso propio crece 9 5% (contnbuye 0,4 puntos porcentuales ala
variacion anual).



Purante el primer semestre de 2026, respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producto Interno Bruto presenta un
crecimiento de Z,9%. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado son:

« Administracion plblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion; Actividades
- de-atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 7,9% (contﬂbuye 1,3 puntos porcentuales ala
variacion anual). '
e Comercio.al por mayor y al por menor; reparac:on de vehiculos automotores ¥ motocmletas Transporte y
" . almacenamiento:  Alojamiento y servicios de comida crece 2,6% (contribuye 0,5 puntos porcentuales ala
variacion anual),
» Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y ofras actividades de serv:cms Actividades-de los
' hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de [os hogares individuales
. como productores de- b|enes y serwc:os para uso propio crece &, 3% (contnbuye 0,3 puntos porcentuales a la
-~ variacion anual).

"Tasas de (:rec:msentc anual en volumen'
20234 72026%-0

40,

O 2 szs om0
2025¢ L 20267

1.1 PIB desde ¢l enfoque de la produccion

En el segundo trimestre de 2026, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 3,56% respecto al mismo
periodo de 20250 {ver tabla 1}. Las actividades econdmicas que mas contribuyen a la dinamica del valor agregado
son.

e  Administracion piblica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 10,0% (contribuye 1,7 puntos
porcentuales a la variacidn anual).

e  Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte
y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,2% {contribuye 0,5 puntos porcentuales a
la variacién anual).

& Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; Actividades de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 9,5% (contribuye 0,4 puntos
porcentuales a la variacion anual). _

Durante el primer semestre de 2026 respecto al mismo periodo del afio anterior, el Producio Interno Bruto
presenta un crecimiento de 2,9%. Las actividades econémicas que mas confribuyen a la dinamica del valor
agregado son;

#  Administracion pablica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria; Educacion;
Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales crece 7,9% (contribuye 1,3 puntos
porcentuales a la variacion anual).

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; Transporte
y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2, 6% (contrlbuye 0,5 puntos porcentuales a
la variacion anual).

e Actividades artisticas, de entretenimiento y re_creacién y otras acti_vidades de servicios, Actividades de
los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso proplo crece 6,3% (contribuye 0,3 puntos
porcentuales a la variacion anual).

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por efecto estacional
y calendario crece 1,3%. Cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:
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e  Construccion crece 6,4%.
s Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y ofras actividades de servicios; Actividades de
- los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades ne diferenciadas de los hogares
individuales come productores de bienes y servicios para usc propio crece 4,0%.
o Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicicnado; Distribucion de agua; evacuacién y
tratamiento de aguas residuales, gestion de desechos y actividades de saneamiento ambiental crece
2,8%. '

Tabla 1. Valor agregado por actividad econdmica
Tasas de crecimiento en valumen’

Segundo trimestre 2026%
Tavas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacionat y
Actividad econdmica calendario
Anuzl Afie corride Frimestral
20267l f 2026~/ 202671 /
2025711 2025 20261
Agricuttura, ganaderia, caza, sifvicultura y pesca =21 -1.7 04
Txpiotacién de minas y canteras 452 16 04
indisstrias manufactureras 20 23 04
Surministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® 48 37 28
construccian 22 -15 54
Camertio al por mayor y al por menor? 22 286 23
formacion y comunicaciones 01 97 93
Actividades financieras y de seguros 43 36 1.9
Aclividades inmobifarias 21 23 945
Actividades profasionales, cientfficas y técnicas® 26 25 038
Administracién pibfica, defensa, educacian y salud® 10,0 79 23
Actividades artfsticas, de entretenimiento y recreacidn y otras
actividades de servicios® % 3 40
Valor agregada brute 36 29 14
imptiestas menos subvenciones sobre los productos 24 7 02
Preducte Interno Bruts 35 29 13

Fuente: DANE PIB_T

Construccién

En el segundo trimestre de 2026, el valor agregado de la construccion crece 2,2% en su serie original, respecto
al mismo periodo de 2025, Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 6.

+  Construccion de edificaciones residenciales y no residenciales decrece 3,2%.

+  Construccion de carreteras y vias de ferrocarril, de proyectos de servicio ptblico y de otras obras de
ingenieria civil crece 17,1%.

» Actividades especializadas para la construccion de edificaciones y obras de ingenieria civil
{alquiler de maquinaria y equipo de construccion con operadores) decrece 2,2%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de la consfruccion crece en 6,4%, cuando se observa el comportamiento de las actividades economicas,
relacionadas:

Construccién de edificaciones residenciales y no residenciales crece 2,5%.
Construccion de carreteras y vias de ferrocarril, de proyectos de servicio pablico y de otras obras de
ingenieria civil crece 19,6%.

e Actividades especializadas para la construccion de edificaciones y chras de ingenieria civil (alquiler de
maquinaria y equipo de construccion con operadores) crece 3,2%. '



Tabla 6. Construccion _
Tasas de crecimiento en volumen!

Segundo trimestre 20262
Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econdmica salondario
Anual Afic corrido Trimestral
202611 / 20267/ 20267 /
26251l 2025° 20267
Construccion de edificaciones residenciales y no residenciales =32 -36 25
Construccion de carreteras y vfas de ferrocaril® 17,1 92 196
Actividades especializadas para la construccién de edificaciones y
p . . -22 -39 32
obras de ingenierfa civil®
Construccidn 22 -1,5 6.4

Fuente: DANE, PIB T

Comercic al por mayor y al por menor®

En el segundo trimestre de 2026, el valor agregado de comercio al por mayor y al per menor, reparacion de
vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida crece
2,2% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025w, Esta dinamica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 7}:

e  Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos attomotores y motocicletas crece 5,9%.

o Transporte y almacenamiento decrece 0,1%.
e Alojamiento y servicios de comida decrece 4,0%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y calendario, el valor
agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y motocicletas;
transporte y almacenamiente; alojamiento y servicios de comida crece en 0,3%, cuando se cbserva el
comportamiento de las actividades economicas relacionadas:

e Comercioal por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas crece 1,8%.
¢  Transporte y almacenamiento decrece 0,6%,
e  Alojamiento y servicios de comida decrece 1,7%.

Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor!
Tasas de crecimiento en volumen?

Segundo trimestre 20267
Tasas de crecimiento (%)
i . Serie ajustada por
: Serie originat efecto estacional y

Actividad econémica calendario

Anuat Afio corride Trimestral

2026%-1t / 2026/ 2026% -1/

20251 20255 202671

Comercio al por mayor y al por menor® ‘ 59 60 18
Transporte y almacenamiento -0,1 03 -0.6
Alojamiento y servicios de comida -4.0 -30 -1.7
Comercio al por mayor y at por menor’ 22 26 03

Fuente: DANEPIB T

PIB desde el enfoque del gasto1 3

En el segundo trimestre de 20267, el Producto Infero B'futo en su serie origihal crece 3,5% respecto al mismo
periodo de 20250, Esta dinamica se explica por los siguientes comportamientos del componente del gasto (ver
tabla 14): '



™ W
ROENERR

1NSTITUCHIN UNIVERSITARIA
MAYOR DE CARTAGENA

WWW.UMAYer.edy.co ~~~w Cartagena - Centro Historico K 3 # 36-55. Calle da La Factorla =~ (DG umayorctg

¢  Gasto en consumo final crece 4,4%.

*  Formacion bruta de capital crece 7,1%.
e Exportaciones decrecen 1,0%.
* Importacicnes crecen 7,5%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Brufo crece en 1,3%, en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario. Cuando se observa el comportamiento de sus componentes:

(3asto en consumo final crece 1,2%.
Formacion bruta de capital crece 8,7%.
Exportaciones decrecen 0,9%.
Importacionss crecen 5,1%.

Tabla 14. Componentes dei gasto
Tasas de crecimiento en volumen'
Segundo trimestre 20267

Tasas de crecimiento (%)
Serie ajustada por efecto

Serie original
estacional y calendario
Componentes del gaste
#
Anual Afc corrido Trimestral
2026¥-it / 2026/ 20267-11/
2025701 2025™ 202671

Gasto de consumo final® 44 43 12
Formacidn bruta de capital® 7.1 08 87
Exportaciones -10 03 -09
Importaciones 7.5 56 51
Producto Interno Bruto 35 2.9 1.3

Fuente: DANE, PIB_Y

iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR.

es un indicador clave que permite medir los cambios en los precios de los bienes y servicios que conforman la canasta
basica de consumo de los hogares. Su principal funcién es proporcionar informacion sobre la variacién del costo de vida
y |a evolucidn de los niveles de inflacién en un periodo determinado.

EliPC es fundamental para el anlisis econdmico, ya que permite evaluar el poder adquisitivo de la moneda, ajustar
salarios, pensiones y contratos, asi como disefiar politicas econdmicas y monetarias para controlar la inflacion. Ademas,
facilita la proyeccion de tendencias econémicas a corto y mediano plazo, brindando una herramienta clave para la toma
de decisiones tanto en el sector publico como en el privado.

En julio de 2026 la variacion mensual del IPC fue 0,17%, la variacién afto corrido fue 4,94% y la anual 8,03%.
En julic de 2026 la variacion anual del IPC fue 6,03%, es decir, 1,13 puntos porcentuales mayor que |a reportada en el
mismo pericdo del afo anterior, cuando fue de 4,90%.

El comportamiento mensual de! IPC total en julio de 2026 (0,17%) se explico principalmente por la variacién mensual de
tas divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles y Restaurantes y hoteles. Las mayores
variaciones se presentaron en las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas v ofros combustibles (0,55%}) y Salud
{0,38%).

I’ndlceda Pracios 2l C.on_:sg-midor"('lPC)

Variacién mensual, ano corrido y anual
Total nacional
2025 - 2026 (julic)

IPC totat " 028 0,17 I TCTRY ¢ 490 6,03



indice de Precios al Consumidor (IPC)
Julio 2026

Grafico 1. 1PC Variaciones
Total Nacional
Julio 2025 - 2026
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Fuente: DANE, IPC.

Variacién y contribucién mensual por divisicnes de gasto

En el mes de julio de 2026, el IPC registrd una variacion de 0,17% en comparacion con junio de 2026, seis divisiones se
ubicaron por encima del promedio nacional (0,17%): Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles (0,55%),
Salud (0,38%), Prendas de vestir y calzado {0,31%), Restaurantes y hoteles (0,30%), Bebidas alcohdlicas y tabaco
(0,25%) y por altimo, Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (0,24%). Por debajo se
ubicaron: Informacion y comunicacion (0,04%), Educacion (0,00%), Bienes y servicios diversos (-0,11%), Recreacién y
cuttura (-0,13%), Afimentos y bebidas no alcohélicas (-0,13%) y por ultimo, Transporte {-0,24%).

Los mayores aportes a la variacién mensual del IPC (0,17%), se ubicaron en la division de: Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles, Ia cual aportd 0,17 puntos porcentuales a la variacion total.

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucién mensual
Segiin divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

2025 2026
Diisianes de Gasta Peso %) Varacisn (%} P;I\‘.‘!:‘hli':‘:t“ Vartacibe 45} c“';‘;'::‘gl:::’::"”

Aui, gas y olios 3192 015 paos 0,55 047
Sakud im 03% L112] 0,38 01
Frendas de vesfit y calzafo 398 008 000 0,31 601
Reatzuranias y hotelas 943 0,35 064 8,30 [.1:=]
Betidas alcahblicas y fabaco £30 0,14 ooe 625 060
r;;e::les. anfoulos para &l nogat ¥ para 1a consarvactin ardinars dob Y 015 0ot 624 0t
TOTAL 100,00 028 0.28 0,17 417
Iaformacion y comunicacisn 433 [F-7] 001 0,04 (513
Educaclén 4,41 000 048 0.00 200
Bignas ¥ servicios diversos 536 ) L1213 0,00 -a11 -0.01
Alimentos ¥ bebidas no alcohéfeas 15,65 082 0,15 0,13 45,03
Recreacién y cuktura 378 005 200 0,13 0,00
Transpore 12.93 L1 00 0,24 «0,03

Fuente: DANE, IPC
Variacién y contribucion anual por divisiones de gasto

En el mes de julio de 2026, el tPC registré una variacion de 6,03% en comparacion con julio de 2025. En el dlfimo afio,
[as divisiones Restaurantes y hoteles {9,53%), Salud (8,37%), Educacion {7,57 %), Bebidas alcohdlicas y tabaco (7,14%)
y por ultimo, Muebles, articulos para €l hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (6,30%) se ubicaron por encima
del promedio nacional (6,03%). Entre tanto, las divisiones Bienes y servicios diversos (5,97%), Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (5,82%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles (5,40%), Transporte (5,21%), Informacion
y comunicacion {(4,97%), Recreacion y cultura (3,74%) y por (lfimo, Prendas de vestir y calzado (3,38%) se ublcaron por
debajo del promedio nacional.

Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones de: Alojamiento, agua electricidad, gas y otros
combustibles, Alimentos y bebidas no alcohélicas, Restaurantes y hoteles, Transporte y-Educacién, las cuales en
conjunto contribuyeron con 4,88 puntos porcentuales al acumutade anual de dicha variacion,
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Cuadro 5. IPC Variacion y contribucion anual
_Segin divisiones de gasto
Julio 2025 - 2026

2025 2028
Divisiones de Gasto Pase %) Varlacion (%) Canliucibn Pentos Variacién (%) c""&m::: a3

Reslauranies y hotefas 443 759 0,83 9,53 106
Salud . 17 536 0,09 837 0,14
Educaciin 44 796 030 757 0,31
Behidas alcohdlicas y labaco . 170 495 0,08 714 A2
hMQ:;l:les. articulos para elhegar y para ia conservacidn ordinaria del 419 315 012 630 025
TOTAL 100,85 440 4,90 : 6,03 6,03
Bieras y sarvicios diversos 536 355 0,19 597 031
Alimentos y bebidas no alechoticas 15,05 494 094 582 1.1

agua, eieciricidad, gas y olrog il 3312 495 1,54 540 1,68
Transporte 1293 535 0,72 521 078
Informacién y comunicacién £33 1,18 -0,03 497 0.5
Recreacién v cultera 37 172 0,05 3,74 0,12
Prendas de vestir y calzado 398 2,10 0,07 338 0,10

Fuente: DANE, IPC.

SALARIO MINIMO 2026.

Teniando en cuenta la necesidad que se pretende suplir por parte del proveedor, es necesario observar el
comportamiento del incremento que ha tenido el salario minimo en Colombia y el valor fijado de $1.750.905, que regird a
partir del 1 de enero de 2026,
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TASA REPRESENTATIVA DEL MERCADO,

La tasa de cambio representativa del mercado (TRM) es |a canfidad de pesos colombianos por un délar de los Estados
Unidos. La TRM se calcula con base en las operaciones de compra y venta de divisas entre intermediarios financieros que
transan en el mercado.cambiario colombiano, con cumplimiento el mismo dia cuando se realiza la negociacion de las
divisas. Actualmente la Superintendencta Financiera de Colombia es la que calcula y certifica diariamente la TRM con base
en las operaciones registradas el dia habil inmediatamente anterior,

Délar TRM Hoy en Colombia

| TRM VIGENTE AL JUEVES 20 DE AGOSTO DEL 2026~ ;A COMO ESTA EL DOLAR ) . . GRAFICA
: ) L HOY? :

3140

1USD =13,053.48 COP

Tras Mil Cincuenta y Tres Pesos Con Cuarenta y Gcho Centavos

: [ amgoeze v !E}@mnj

La cotizacién del délar en Colombia para el dia Jueves 20 de Agasto del

2026 bajd 45.31 Pesos, equivalente a un descenso del 1.46% con respecto 12 14 i 15 16 17 ) 18 19
al dia anterior. Alcanzé el nivel mas bajo en mas de 7 afios {desde 2018-
10-09). La TRM disminuyé un 24.35% {982.94 Pesos) en referencia al

mismo diz del afio anterior y se redujo un 6.41% {209.1 Pesos}

(Bitimps 15 dijas - Ultimas mes - Yltimos trimestre
(itimos semestra - Ultimos Afs - Ultimos 5 Afies - Ultimos 10 Afios

comparanrdo con el mismo dia del mes anterior, .
@ Ver fas cotizacicnes en MetaTrader 5

ANALISIS DE LA DEMANDA:



La herramienta de Modelo de Abastecimiento Estratégico de La Agencia Nacional de Contratacién Plblica- Colombia
Compra Eficiente, ofrece la herramienta de Modelo de Andlisis de la Demanda para el sector clasificado con los cddigos
UNSPC del proceso de contratacion en el territorio nacional, para la vigencia 2026, se encontrd la siguiente informacion.
El MAE brinda, de manera metodologica, herramientas que permitiran a las entidades del Estado colombiano, identificar
oportunidades de generacién de valor, identificar nuevas fuentes de abastecimiento, definir estrategias de adquisicion de
bienes y servicios y desarroiar habilidades de gestion a los procesos de compra. El MAE hace parte de la Politica de
Compras y Confratacion Pblica, y se articlla con las demas buenas practicas y herramientas usadas en los procesos de
planeacién de adquisiciones, compra y contratacién estatal que han side desarrolladas por la ANCP-CCE, con el fin de
generar una mayor eficiencia, fransparencia y optimizacion de los recursos del Estado, beneficiando a una amplia variedad
de actores econdmicos denfro de la Democratizacidn de la Compra Publica.

En el marco del Convenio Especial BID No. CO1.PCCNTR.8534088 de 2026 suscrito entre el Ministerio de Educacién
Nacional y la Insfitucidon Universitaria Mayor de Cartagena, cuyo objeto consiste en fortalecer las estrategias de
permanencia y graduacion estudiantil mediante la implementacion del proyecto “Ola de Saberes 2.0: Fortalecimiento del
modelo de permanencia y graduacion de la Institucién Universitaria Mayor de Cartagena”, se contempla la adecuacion de
ambientes de aprendizaje flexibles e innovadores que contribuyan al bienestar, la integracion y el acompafiamiento de los
esfudiantes durante su trayectoria académica.

La Institucion Universitaria Mayor de Cartagena, en cumplimiento de su mision de formar profesionales integrales,
comprometidos con el desarrolle social, cultural y tecnoldgico de la region Caribe y del pals, reconoce [a necesidad de
fortalecer sus mecanismos de comumnicacion institucional, apropiacién tecneldgica y formacion practica de sus estudiantes
mediante la implementacion de una Emisora Digital Universitaria.

En el contexto actual, caracterizado por la transformacion digital de los medios de comunicacion y el crecimiento de las
plataformas de contenido en linea, resulta indispensable que la institucion cuente con un espacio tecnolégico modemo que
permita la produccion, difusién y divulgacion de contenidos académicos, cientificos, culturales, investigativos y
comunitarios dirigidos a estudiantes, docentes, egresados y a la cludadania en general.

La emisora UMAYOR se constituye como una herramienta estratégica para fortalecer la identidad institucional, promover
la participacién estudianfil y generar escenarios de aprendizaje practico y apoyara la permanencia de los estudiantes.
Asimismo, permitira visibilizar los proyectos de investigacion, las actividades académicas, los logros institucionales y las
iniciativas de extension social desarrolladas por la comunidad universitaria,

El proyecto contempta la adecuacién de un espacio especializado para fa produccion sonora, integrado por una cabina
principal de emisién v un estudio para produccion de contenidos pregrabados y podcast, dotados con tecnologia digital
orientada a la produccion de contenidos en fermatos de radie en linea, fransmisiones en vivo, entrevistas, programas
institucionales, capsulas educativas y podcasts tematicos. Esta infraestructura permitird la generacion sostenida de
contenidos multiplataforma con alcance local, regicnal, nacicnal e internacional, mediante su integracion con redes
sociales, plataformas de streaming y servicios de disfribucién de podcasts.
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AGENC!A NACIONAL DE CONIRATAL PUBLICA -COLOMBIA COMP

ubdiceccidn de Estudios ¢ \Bastacimiento Falitbiich (EMAR)

este proceso se llevard a cabo a través de fa seleccidn abreviada de menor cuantia, cuyo objeto es CONTRATAR LA
ADQUISICION DE LOS EQUIPOS REQUERIDOS, INSTALACION Y PUESTA EN FUNCIONAMIENTO DE LA EMISORA
DE LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA, ASi COMO LA ADECUACION DEL ESPACIO
FiSICO DESTINADO A SU OPERACION, GARANTIZANDO LAS CONDICIONES TECNICAS NECESARIAS PARA SU
CORRECTO FUNCIONAMIENTO, EN EL MARCO DEL CONVENIO ESPECIAL BID NUMERO CO1.PCCNTR.9534088
DE 2026.

que [a institucion universitaria mayor de Cartagena, realiza un seguimiento de ¢cdmo se han adquirido estos servicios en
afios anteriores, y no hemos encontrado en los dltimos cinco (5) aftos, ningun contrato que tenga refacidn directa con dicho
objeto gue se pretende contratar.

Igualmente se hra consultado por parte de la entidad, como conlratar ofras entidades, estos servicios.
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ANALISIS DE LA OFERTA:

La herramienta de Modelo de Abastecimiento Estratégico de La Agencia Nacional de Contratacion Publica- Colombia
Compra Eficiente, ofrece la herramienta de Modelo de Andlisis de ia Oferta para el sector clasificado con los codigos
UNSPC del proceso de contratacion en ef tersitorio nacional, para las vigencias 2024 a 2026

LA INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA. La infraestructura fisica de la Institucion Universitaria
Mayor de Cartagena desempefia un papel crucial en el cumplimiento de su misién académica y administrativa, ya que
garantiza un entorno adecuado para el desarrollo de las actividades educativas, investigativas y de bienestar universitario.
Para mantener dicha infragstructura en optimas condicicnes de funcionalidad, seguridad y eficiencia, es indispensable
llevar a cabo actividades de mantenimiento preventivo y correctivo de manera periddica y planificada.

la INSTITUCION UNIVERSITARIA MAYOR DE CARTAGENA.

En el marco del Convenio Espacial BID No. CO1.PCCNTR.9534088 de 2026 suscrito entre el Ministerio de Educacion
Nacional y la Instifucion Universitaria Mayor de Cartagena, cuyo objeto consiste en fortalecer las estrategias de
permanencia y graduacion estudiantil mediante la implementacion del proyecto “Ola de Saberes 2.0: Fortalecimiento del
modelo de permanencia y graduacion de la Institucién Universitaria Mayor de Cartagena”, se contempla la adecuacién de
ambientes de aprendizaje flexibles e innovadores que contribuyan al bienestar, |a integracion y el acompafamiento de los
estudiantes durante su trayectoria académica.

La Instifucion Universitaria Mayor de Cartagena, en cumplimiento de su misién de formar profesionales integrales,
comprometidos con el desarrollo social, cultural y tecnoldgico de |a regidén Caribe y del pais, reconoce la necesidad de
fortalecer sus mecanismos de comunicacion institucional, apropiacién tecnologica y formacion practica de sus estudiantes
mediante ia implementacion de una Emisora Digital Universitaria.

En el contexto actual, caracterizado por la transformacién digital de los medios de comunicacién y el crecimiento de las
plataformas de contenido en linea, resulta indispensable que la institucién cuente con un espacio tecnoldgico moderno que
pemita la produccion, difusion y divulgacion de contenidos académicos, clentificos, cuiturales, investigativos y
comunitarios dirigidos a estudiantes, docentes, egresados y a la ciudadania en general.

La emisora UMAYOR se constituye como una herramienta estratégica para fortalecer |a identidad institucional, promover
la participacion estudiantil y generar escenarios de aprendizaje practico y apoyara la permanencia de los estudiantes.
Asimismo, permitira visibilizar los proyectos de investigacion, las actividades académicas, los logros institucionales y las
iniciativas de extension social desarrolladas por la comunidad universitaria.

do de pertenencia institucional y contribuye a disminuir factores asociados a ia desercion estudiantil.

En el marco del Convenio Especial BID No. CO1.PCCNTR.9534088 de 2026 suscrito entre el Ministerio de Educacion
Nacional y la Institucién Universitaria Mayor de Cartagena, cuyo objeto consiste en fortalecer las estrategias de
permanencia y graduacion estudiantit mediante la implementacién del proyecto “Ola de Saberes 2.0: Fortalecimiento del
modelo de permanencia y graduacion de la Institucion Universitaria Mayor de Cartagena”, se contempla la adecuagion de
ambientes de aprendizaje flexibles e innovadores que confribuyan al brenestar la mtegraclon y el acompafiamiento de-los
estudiantes durante su trayectoria académica.

Dentro de las acciones aprobadas en el alcance del convenio se encuentra la adecuacion de espacios académicos abiertos
y multiusos para el fortalecimientc de la permanencia esfudiantil, denominados Jardin UMAYOR, concebidos como
escenarios complementarios a los ambientes tradicionales de formacién, orientados a promaver la interaccion académica,
el aprendizaje colaborativo, la apropiacién institucional y el bienestar integral de la comunidad universitaria.
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DETERMINACION DEL VALOR.

Se establece de acuerdo al estudio de mercado elaborado por parte de la entidad, de acuerdo a las dos cotizaciones
recibidas, las cuales arrojan un valor de CIENTO DIEZ MILLONES UN MIL PESCS CON VEINTISIETE CENTAVOS
MICTE ($110.001.000,27), El presupuesto oficial para este proceso de seleccion abreviada de menor cuantia es de 62.85
SMLV ANO 2026.

FORMA DE PAGO:

La Institucion cancelara al contratista adjudicatario ef valor total del confrato mediante pagos mensuales de conformidad
con las actividades ejecutadas, previo informe de ejecucion y recibo a satisfaccién por parte del supervisor designado por
la Insfitucion; previo certificado expedido por el superviser del contrato de todos los servicios contratados, Para el pago
se debe anexar; a) Certificacion de cumplimiento o acta de recibo a satisfaccion, expedida por el supervisor del confrato
y b) Certificacion del revisor fiscal 0 en su defecto del representante legal, en donde conste que el confratista se encuentra
apaz y salvo por concepto de las contribuciones al Sistema General de Seguridad Social y Parafiscales a que haya lugar,

de todos |65 empleados a su cargo, de acuerdo con lo sefialado en Ia Ley 789 de 2002, en &l paragrafo 1 del artmulo 23 7

de la Ley 1150 de 2007 y Decreto 1082 del 2015.
COMERCIAL:
TAMANO DE LAS EMPRESAS

El sector de la construccién, cuenta con un sinnimero de empresas en 1as distintas etapas del proceso de la construccion,
las cuales tienen experiencias desde la consfruccion, adecuacion, mantenimiento, embellecimiento, dotacion.



ESTRUCTURA DEL SECTOR.
En este sector existen empresas grandes, medianas, pequefias empresas dedicadas al sector de la construccion en sus

distintas etapas. ;

CAPACIDAD FINANCIERA Y ORGANIZACIONAL
Los Proponentes deberan acreditar los siguientes indicadores en los términos sefialados en la Matriz 1 — Indicadores
financieros y organizacionales y bajo las condiciones sefialadas en el numeral 3.9:

Activo Corriente

Liquidez _—
Pasive Corriente
Nivel de Pasivo Total
Endeudamiento Activo Total

Razdn de Cobertura de | Utilidad Operacional
Intereses Gastos Interes

Si el Proponente es Plural cada indicador debe calcularse asi:

(&1L, Componente 1 del indicador;)
i, Compenente 2 del indicador;)

Indicador =

Donde n es el nlimero de integrantes del Proponente Plural (Union Temporal o Consorcio).
El Proponente que no tiene pasivos corrientes esta habilitado respecto de! indice de liquidez.

Ei Proponente que no tiene gastos de intereses esté habilitado respecto de la razon de cobertura de intereses, siempre y
cuando la utilidad operacional sea igual o mayor a cero (0).

indicadores de capacidad financiera

INDICADOR- |-~ =~  ~-“FORMULA -~ .=~ [  MARGEN SOLICITADO
Liguidez Activo corriente sobre pasivo comiente Mayor o igual a 3 veces
Nivel de . . ,

sndevdamiento Pasivo total sobre activo total Menor o igual af 40
Razén de
Cobertura de Utilidad operaciona! dividida por fos gastos de intereses Mayoro lguala 6
infereses.
patrimonic Patrimonio = Activos Totales - Pasivos Totales Mayor o igual a dos veces al
presupuesto oficial

Cuando la cuenta de gastos de intereses sea igual a cero (30}, debido a que el proponente no tiene obligaciones .
financieras, ocasionando que la razon de cobertura de intereses resulte en indefinido o indeterminado, se considera que
el proponente cumple con el indicador de Razon de Cobertura de Intereses.
Cuando el proponente cuente con un pasivo corriente igual a cero ($0) por lo que el indice de liquidez resulta indefinido o
indeterminado, se considera que este cumple con el Indicador de Liguidez,
Interpretacion :
¥ Indicador de liquidez: es la capacidad financiera que tiene el proponente para cubrir las obligaciones a corto
plazo con terceros, mediante la conversidn en efectivo de sus bienes o derechos que son a corto plazo (activo
corriente).
v" Nivel de sndsudarniento; Es el Porcentaje de obligaciones con terceros que tiene el proponente.
v Razdn de Cobertura de Intereses: Es el niimero de veces que el proponente cuenta para cumplir con los gastos
intereses.
v" Patrimonio: es igual a activos totales menos pasives totales.

Si el proponente es plural cada indicador debe calcularse asi;

. (XIL; Componente 1 del indicador;)
Indicador =

L, Componente 2 del indicador;)
Donde n es el numero de integrantes del proponente plural (unién temporal ¢ consorcio).

El proponente que no tiene pasivos corrientes esta habilitado respécto del indice de liquidez.
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El proponente que no fiene gastos de intereses esté habilitado respecto de la razdn de cobertura de intereses,
siempre y cuando la utilidad operacional sea iguat 0 mayor a cero {0).

Indicadores de capacidad organizacional
Los Proponentes deben acreditar los siguientes indicadores en los términos sefialados en la Mafriz 1- Indicadores
financieros y organizacionales;

- Indicador : Formula
Rentabilidad sobre Patrimonio Utilidad Operacional
{Roe) Patrimonio

Unidad Operacional
Activo Total

Rentabilidad del Activo (Roa)

Si el Proponente es Plural cada indicador debe calcularse asi

(1L, Componente 1 del indicador;)
(&L, Componente 2 del indicador,)

Indicador =

Donde n es el nimero de integrantes def Proponente Plural (Unién Temporal o Consorcio).

INDICADOR - .- | . - ~FORMULA - - :: . |.- MARGENSOLICITADO . -.
Rentabilidad del Patrimonio (RP) |  Utilidad Operacional / Patrimonio Mayor o igual a 18
Rentabilidad daf Activo (RA) Utilidad Operacional / Activo Tofal Mayoroiguala 15

[l

Interpretacion

v Rentabilidad del patrimonio: Es la capacidad de generacion de utilidad por cada peso invertido en &l pattimonio
v Rentabilidad del Activo: Es la capacidad de generacién de utilidad por cada peso invertido en el activo.
Si el proponente es plural cada indicador debe calcularse asi;

(%:i1 Componente 1 del indicador;)

Indicador =
ndicador n_, Componente 2 del indicador;)

Dende n es el ntmero de infegrantes de! proponente plural {unian temporal o consorcio).

Nota: Para la presente vigencia 2026, vy a efectos de la acreditacion de la capacidad financiera y organizacion de los
proponentes, la Entidad observara lo dispuesto por la Agencia Nacional de Contratacion Piblica - Colombia Compra
Eficiente, mediante Concepto C - 006 de 2024, en el cual indico -entre ofros aspectos-, que: «a partir def 1° de enerc de
2024 los indicadores deben acreditarse frente a la Camara de Comercio conforme a las reglas de generales del Decreto
1082 de 2015, es decir, con la informacion confable del afio inmediatamente anterior — nums. 1.3 y 2.3 del articulo
2.2.1.1.1.5.2 del Decreto 1082 de 20156-»

En el pliego de condiciones del respectivo proceso de seleccion se establecera la forma como deberan acreditar los
proponentes los indicadores de capacidad financiera y organizacional.

DISTRIBUCION DE LOS RIESGOS:

La estimacion y asignacion de riesgos que se determinan en el presente estudio previo, son el resultado de la experiencia
gue la Entidad ha tenido en procesos y contratos anteriores con igual objeto v a la vez, en las posibles eventualidades que -
acuerdo a la modalidad de seleccion, a la naturaleza del objeto a contratar y a la forma de ejecucion del contrato, podrian
tener lugar,

RIESGO DE PRECIOS: Las cotizaciones que hacen parte integral del soporte econdmico, presentan formulas

de ajustes teniendo en cuenta que eventualmente se presentan variaciones en los precios unitarios, asume este riesgo en
su totalidad el contratista, el cual debera sostener los precios cotlzados por un perlodo de (90) dias, o sea, la validez de la
oferta debera ser de noventa dias.



RIESGO TRIBUTARIC: El oferente debera revisar todas las erogaciones de tipo tributario en que se incurran en el presente
proceso a fin de ser tenidas en cuenta al momento de presentar la oferta. La entidad no se responsabilizara por tributos
dejados de pagar por el oferente al momento de presentar la oferta, ni por cualguier evento que modifique las condiciones
tributarias existentes al momento de presentar |a oferta.

RIESGO POR MALA CALIDAD DE LOS BIENES SUMINISTRADQS Y DEL SERVICIO PRESTADO: Para efectos de una
buena participacion contractual por parte de los oferentes hacia la institucion, la entrega de los elementos y el servicio
correspondiente a este proceso de contratacion de adquisicion de bienes y servicios, debe considerarse y respaldarse con
una entrega de los elementos y del servicio en dptimas condiciones de calidad y una descripeion téenica detallada
ajustandose a nuestras necesidades, por lo tanto este riesgo es asignado en su tofalidad al contratista.

RIESGC POR INCUMPLIMIENTO DE SUBCONTRATISTAS Se presenta cuando los subcontratistas no cumplen
debidamente u oportunamente sus obligaciones con el contratista. Asignacién los subcontratistas estén dentro de la esfera
de confrol del confratista, por o que este debe asumir el riesgo, pudiendo pactarse que aquellos constituyan garantias de
cumplimiento. .

RETARDO: Cuando se presenta retardo en la entrega de fa obra, es decir cuando no se ejecuta dentro del término
esfipulado, afectandose la ejecucidn del contrato.

RALDO GRANA CAMONTES
VICERRECTQK ADMINISTRATIVO Y FINANCIERO.

Elaboro: asesor financiero extern@ [5



